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RÖVIDÍTÉSJEGYZÉK ÉS 
ÉRTELMEZŐ RENDELKEZÉSEK 

 
A közszolgálati érték-vizsgálatban szereplő fogalmak és rövidítések alatt az alábbiak 
értendők: 
 
Eljárás: a közszolgálati érték-vizsgálat lefolytatására irányuló eljárás. 
 
EBU: European Broadcasting Union (Európai Műsorszolgáltatók Egyesülete). 
 
EMFA: Az Európai Parlament és a Tanács (EU) 2024/1083 rendelete (2024. április 11.) a 
belső piaci médiaszolgáltatások közös keretének létrehozásáról és a 2010/13/EU 
irányelv módosításáról (a tömegtájékoztatás szabadságáról szóló európai rendelet) 
 
Közszolgálati érték-vizsgálat: a Közszolgálati Médiaszolgáltató által nyújtott vagy a 
jövőben indítani tervezett szolgáltatások közszolgálati jellegét és értékét, valamint a 
médiapiac sokszínűségére gyakorolt hatását feltáró, elemző vizsgálat. 
 
Közszolgálati Közlemény: az állami támogatás szabályainak a közszolgálati 
műsorszolgáltatásra történő alkalmazásáról szóló bizottsági közlemény (2009/C 
257/01). 
 
Közszolgálati médiaszolgáltatás: a Közszolgálati Médiaszolgáltató által nyújtott 
audiovizuális és rádiós médiaszolgáltatás, hírügynökségi szolgáltatás, valamint internetes 
úton elérhetővé tett médiatartalmak szolgáltatása (Mttv. 203. § 31. pont). 
 
Közszolgálati Médiaszolgáltató: a közszolgálati médiaszolgáltatás céljainak 
megvalósítására az Mttv. 84. § (1) bekezdésében nevesített médiaszolgáltató, azaz a Duna 
Médiaszolgáltató Zártkörűen Működő Nonprofit Részvénytársaság (Mttv. 203. § 32. pont). 
 
Lineáris médiaszolgáltatás: a médiaszolgáltató által nyújtott, műsorszámok műsorrend 
alapján történő egyidejű megtekintését, illetve meghallgatását lehetővé tevő 
médiaszolgáltatás (Mttv. 203. § 36. pont). 
 
Médiaszolgáltatás: az Európai Unió működéséről szóló szerződés 56. és 57. cikkében 
meghatározott, önálló, üzletszerűen – rendszeresen, nyereség elérése érdekében, 
gazdasági kockázatvállalás mellett – végzett gazdasági szolgáltatás, amelynek, illetve 
amely egy elválasztható részének elsődleges célja, hogy egy médiaszolgáltató szerkesztői 
felelősségi körébe tartozó műsorszámokat tájékoztatás, szórakoztatás vagy oktatás 
céljából a nyilvánossághoz eljuttassa valamely elektronikus hírközlő hálózaton keresztül. 
(Mttv. 203. § 40. pont). 
 
Médiatanács: a Nemzeti Média- és Hírközlési Hatóság Médiatanácsa. 
 
Mttv.: a médiaszolgáltatásokról és a tömegkommunikációról szóló 2010. évi CLXXXV. 
törvény. 
 
MTVA: Médiaszolgáltatás-támogató és Vagyonkezelő Alap. 
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NMHH: Nemzeti Média- és Hírközlési Hatóság. 
 
Rádiós médiaszolgáltatás: olyan médiaszolgáltatás, amely hangok sorozatából álló 
műsorszámokat mutat be (Mttv. 203. § 58.). 
 
Szabályzat: a Médiaszolgáltatás-támogató és Vagyonkezelő Alap vezérigazgatójának 
32/2024. (IX. 4.) számú és a Duna Médiaszolgáltató Nonprofit Zrt. vezérigazgatójának 
7/2024. (IX. 4.) számú utasításával elfogadott közszolgálati érték-szabályzat. 
 
Tematikus médiaszolgáltatás: az a médiaszolgáltatás, amely lineáris médiaszolgáltatás 
esetében a napi műsoridő, lekérhető médiaszolgáltatás esetében a közzétett 
műsorszámok összesített időtartamának nyolcvan százalékában egymáshoz hasonló 
tematikájú műsorszámokat tesz közzé, mint például a hír- és politikai tájékoztató 
műsorszámok, a kiskorúaknak szóló műsorszámok, a sportműsorszámok, a zenei 
műsorszámok, ismeretterjesztő műsorszámok, valamely életmódot bemutató 
műsorszámok (Mttv. 203. § 67. pont). 
 
Testület: a Szabályzat alapján a közszolgálati érték-vizsgálat lefolytatásával megbízott 
Közszolgálati érték-testület. 
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1. ÁLTALÁNOS ÖSSZEFOGLALÓ 
 
1.1. Bevezetés 
 
A Közszolgálati Médiaszolgáltató és az MTVA vezérigazgatója 2025. január 13. napján kelt 
levelében a Duna World és a Dankó Rádió médiaszolgáltatások 2025. évi vizsgálatára 
tettek javaslatot. 
 
A Testület 2025. március 4. napján hozott 2/2025. (III. 4.) számú döntésével – elfogadva 
a Közszolgálati Médiaszolgáltató és az MTVA vezérigazgatójának közös javaslatát – a 
Szabályzat 2.8. pontjában foglaltakra tekintettel, a Szabályzat 9.1. pontja szerint a meglévő 
szolgáltatások közül a 2025. évben vizsgálandó szolgáltatásként a Duna World 
audiovizuális és a Dankó Rádió rádiós médiaszolgáltatásokat jelölte ki. 
 
A Testület 2025. március 4. napján kelt levelében tájékoztatta döntéséről a Közszolgálati 
Médiaszolgáltató és az MTVA vezérigazgatóját. E levélben a Testület egyúttal felkérte a 
Közszolgálati Médiaszolgáltató vezérigazgatóját, hogy az érintett médiaszolgáltatások 
részletes szolgáltatás-leírásait a levél kézhezvételét követő 60 napon belül nyújtsa be a 
Testület részére; a felkérésnek a vezérigazgatók 2025. április 28-án tettek eleget. 
 
 
1.2. Idővonal – az Eljárás egyes fontosabb lépései 
 
2025. január 13. 
A Közszolgálati Médiaszolgáltató és az MTVA a Duna World, valamint a Dankó Rádió 
médiaszolgáltatások 2025. évi vizsgálatára tettek javaslatot. 
 
2025. március 4. 
A Testület ülésén elrendeli a Duna World és a Dankó Rádió médiaszolgáltatások 
vizsgálatát. 
 
2025. március 4. 
A Testület tájékoztatja döntéséről Közszolgálati Médiaszolgáltató és az MTVA 
vezérigazgatóját, és felkéri előbbit a Dankó Rádió csatornára vonatkozó szolgáltatás-
leírás benyújtására. 
 
2025. április 28. 
A Közszolgálati Médiaszolgáltató benyújtja a Dankó Rádió csatornára vonatkozó 
szolgáltatás-leírást. 
 
2025. június-július 
Médiakutatás lefolytatása. 
 
2025. július-augusztus 
Az érdemi vizsgálat elvégzése. 
 
2025. október 13. 
A Testület döntést hoz a Dankó Rádió csatorna tárgyában. 
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1.3. A Dankó Rádió csatorna szolgáltatás-leírásának összefoglalása 
 
A Dankó Rádió adása 2012. december 22-én indult el, és a csatorna rövid idő alatt 
bebizonyította, hogy egyedi zenei kínálatának van helye a rádiós piacon. Legfőbb 
célkitűzése a hungarikum műfajok védelme, továbbörökítése. A csatorna országos 
elérésű, amely piaci rést tölt be: a közmédia hiánypótló vállalkozása, amelynek célja a 
zenei kulturális örökség egy részének megjelenítése egy önálló rádiócsatornán; zenei 
palettájának alapját a magyarnóta, a cigányzene, a népdal, a népzene, a világzene, az 
operett és az örökzöldek adják. 
 
A kereskedelmi rádiók kínálatával szemben a Dankó Rádió a társadalmi sokszínűséget 
tükröző tartalommal van jelen, különös figyelmet fordítva azokra a társadalmi rétegekre, 
amelyek napjaink médiakínálatában alulreprezentáltak. A csatorna szolgáltatásának 
középpontjában a közösségi felelősségvállalás és a kulturális értékek közvetítése áll. Célja, 
hogy a hétköznapokat és ünnepnapokat egyaránt értékalapú, igényes műsorstruktúrával 
töltse meg – hidat képezve generációk között, és közelebb hozva a tradicionális, klasszikus 
zenei, népzenei és irodalmi műfajokat a modern közönséghez. A Dankó Rádió nem 
pusztán a zenei sokféleség elvét követi, hanem tudatosan vállalja, hogy hallgatóinak 
szemléletét formálja, és értékalapú médiaélményt kínál: a szeretetet, elfogadást, 
megértést, a generációk közötti kölcsönös tiszteletet, az egyetemes emberi értékekkel 
való azonosulás üzenetét sugározza hallgatói felé. 
 
A Dankó Rádió a közszolgálati médiaszolgáltató stratégiájának szerves része, amely 
egyedi és pótolhatatlan szerepet tölt be a magyar zenei örökség megőrzésében és 
közvetítésében. A csatorna műsorpolitikája tudatosan szolgálja a közmédia átfogó céljait, 
miközben a médiafogyasztási szokások változásához is alkalmazkodik, olyan értéket 
képviselve, amelyet más médiacsatornák nem tudnak helyettesíteni. A csatorna 
összhangban a közszolgálati médiaszolgáltatás céljaival olyan műsorokat kínál, amelyek 
révén egyértelműen megtalálják a különböző társadalmi rétegek és kulturálisan 
elkülönülő csoportok a számukra vonzó kulturális, értékközpontú tartalmakat. 
 
Az adó egyik feladata a közszolgálati média archívumában található hanganyagok, egyedi 
zenei felvételek műsorfolyamba szerkesztése, emellett a digitális archívum folyamatos 
bővítése és új felvételek készítése. A Dankó Rádió a legmodernebb 21. századi 
stúdiótechnikával és adáslebonyolító rendszerrel, kiváló felkészültségű, elkötelezett, a 
magyar nyelvet magas fokon beszélő műsorvezetőkkel, hozzáértő gyártási és technikai 
szakemberek közreműködésével készíti műsorait. 
 
A szolgáltatás közönségre gyakorolt hatását illetően a 2020-ban jelentősen módosított 
műsorrács meghozta a várt eredményt. A hallgatók kiszámíthatóan, mindig ugyanabban 
a sávban találják meg kedvenc zenei műfajukat, műsoraikat és műsorvezetőiket. Mindez 
a hallgatottsági adatokból is kimutatható. A rádió műsorai a közszolgálati értékek 
megőrzése mellett a közösségi élményt is erősítik, hiszen a hallgatók interakcióba 
léphetnek a műsorral és egymással. Az ilyen típusú tartalmak a digitális korban is 
relevánsak lehetnek, mivel a hagyományos rádióhallgatási szokások mellett a közösségi 
média és az online streaming egyre nagyobb szerepet kap a közmédia stratégiájában. 
 
Kiemelten fontos a Dankó Rádió különleges, egyedi szerepe a globalizálódó zenei piacon, 
mivel a magyar zenei identitás megőrzésével fontos ellenpontot képez a globális zenei 
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trendekkel szemben, ami illeszkedik a közmédia kulturális sokszínűséget támogató 
stratégiájához. A közszolgálati médiaszolgáltató számára kulcsfontosságú, hogy a Dankó 
Rádió releváns maradjon a jövő generációi számára is. A Dankó Rádió egyedülálló abban, 
hogy kizárólag a magyar kulturális örökség zenei műfajaira – elsősorban magyarnótára, 
népdalokra, operettre, régi magyar slágerekre – fókuszál. Ezzel szemben a piacon elérhető 
kereskedelmi rádiók döntően kortárs popzenét, nemzetközi slágereket, illetve 
mainstream könnyűzenét kínálnak. 
 
A közmédia többi zenei tematikájú csatornájához (Petőfi Rádió, Bartók Rádió, Szakcsi 
Rádió) képest is eltér: míg azok kortárs magyar könnyűzenét, illetve klasszikus zenét, 
jazzt, addig a Dankó a hagyományőrző zenei értékeket helyezi középpontba. Műsorelemei 
a nemzeti, archív értékekre, hungarikumokra épülnek, erősítik a nemzeti érzést és a 
külhoni magyarok összefogását. 
 
A Dankó Rádió a közszolgálati médiaszolgáltató rádiós csatornái közül a hatodik 
legnagyobb éves költségvetéssel rendelkező adó volt 2024-ben, a Petőfi és a Bartók 
Rádióhoz hasonlóan zenei tematikára épülő adó, a költségek közötti eltérés a rádiók által 
játszott különböző zenei műfajok miatt tapasztalható. A Dankó Rádió egy döntő 
többségében belső gyártásban készülő csatorna, emellett csekély számban előfordulnak 
kitelepülések is, ennek köszönhetően költségei a teljes rádiós portfólió direkt gyártási 
költségeinek négy százalékát teszi ki. A csatorna költségeinek fedezetét az MTVA 
költségvetési és kereskedelmi, valamint sales bevétele biztosítja. 
 
1.4. A Testület megállapításainak összegzése 
 
A Dankó Rádió kínálata a magyar kultúra sokszínűségét, életerejét és gazdagságát teszik 
átélhetővé a mindennapokban, repertoárja jelentős részben zenei hungarikumokból 
tevődik össze, kínálatában a magyar zenei tartalmak kapnak kiemelt helyet. A csatorna a 
médiapiacon egyedülálló műsor- és azon belül is elsődlegesen zenei struktúrával működő 
médiaszolgáltatás, tartalomkínálatának köszönhetően több, a közszolgálati 
médiaszolgáltatással szemben az Mttv.-ben és a Közszolgálati Kódexben megfogalmazott 
célok szolgálatában szólítja meg nap mint nap a hallgatókat. 
 
Noha a csatorna továbbra sem tartozik az Mttv. előírásai szerinti must carry-terjesztésű, 
azaz a műsorterjesztők által valamennyi előfizető felé kötelezően továbbítandó 
szolgáltatások körébe, földfelszíni sugárzásként ingyenesen fogható és műholdon 
keresztül is elérhető rádióként a lakosság egyre szélesebb köre számára könnyen 
hozzáférhető. A csatorna profiljába tartozó kulturális tartalmak iránt kisebb érdeklődést 
mutatók megszólítása révén a közmédia ez irányú erőfeszítései, különösen például az élő 
koncertek és stúdiókoncertek vagy az online platformokon való jelenlét és a hallgatókkal 
való aktív kapcsolattartás e körben pozitívan értékelendők. 
 
A Dankó Rádió tematikája – amely elsősorban operettre, magyar nótára, cigányzenére 
épül – egyfajta niche piacot szolgál ki, azaz tudatosan nem a tömegeket kívánja 
megszólítani, hanem a piaci hiba-elmélet nyomán a kielégítetlenül maradt kisebbségi 
igényekre fókuszál. A tematika egyértelműen a magyar kulturális örökségbe tartozó és a 
közmédia archívumában fellelhető kulturális érték elemeit jelentő művekre épül. A 
csatorna által közvetített tartalmak mindenképpen megőrzendő értéknek tekinthetők, 
ezért célszerű azokat a fiatalabba generációk számára is átélhetően bemutatni, esetleg a 
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műfaji kereteken belül az érintett kulturális örökség-elemnek a modern kultúrában 
betöltött helyét is megkeresni. 
 
A Dankó Rádió tematikáját tekintve egyértelmű, hogy mind az egyén, mind a közösség 
(legyen az kisebb, nagyobb, vagy akár az egész társadalom szintjén értelmezett) 
profitálhat a szolgáltatásra jellemző tematika közzétételéből. Ez még azokra is igaz, akik 
maguk nem követik figyelemmel ezen tartalmakat, akik a Dankó Rádió esetében a 
rádióhallgatók döntő többsége, hiszen a közjó gyarapodása akkor is pozitív hatást 
gyakorol lényegében potenciálisan a társadalom valamennyi tagjára, ha egy-egy 
individuum ahhoz személyes erőfeszítésével nem járult hozzá, azaz, a rádió által képviselt 
kulturális érték önmagában a közjó gyarapítását szolgálja. 
 
Ami az innovációt illeti, annak fogalma és a Dankó Rádió tematikája nem kézenfekvően 
párosíthatóak össze. E tekintetben a Közszolgálati Médiaszolgáltatónak továbbra is akad 
teendője. A népdalra-nótára-operettre-cigányzenére épülő tematika akkor tudja elérni a 
közönségben a közmédiától joggal elvárt hatást (azaz, hogy nem csupán az idősebb 
generációk kétségkívül meglévő, és korábban kiszolgálás nélkül maradt igényeire, hanem 
az érintett műfajok mai kor követelményeihez való adaptálására is ügyeljen), ha korszerű, 
a mai médiavilág színvonalához és hallgatói szokásaihoz, igényekhez igazodik. 
 
A Dankó Rádió igen sajátos, más csatornák által szinte alig műsorra tűzött zenei tartalmak 
köztudatban tartásával jelentős hatást fejt ki e zenei kultúra életben maradása, azon 
túlmenően pedig a kulturális tematikájú (népzenei hagyományokat átörökítő) tartalmak 
további elterjedése érdekében. A társadalom érdeklődő rétege számára egyértelműen 
hiánypótló jellegű csatorna elsődlegesen az idősebb korosztály azon igényét pótolta, hogy 
a számukra kedvelt magyar nóta, cigányzene és operett kiszámítható módon önálló rádiós 
csatorna keretei között vált elérhetővé. 
 
A csatorna bekerülési költségei nem tekinthetők túlzottan magasnak, a közmédia egyéb 
rádiós szolgáltatásaihoz képest pedig kifejezetten alacsonyak; a Dankó Rádió céljára 
elkülönített összeg ár-érték aránya megfelelő. 
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2. A DANKÓ RÁDIÓ CSATORNA VIZSGÁLATÁRA VONATKOZÓ JAVASLAT 
 
Jelen pont a Közszolgálati Médiaszolgáltató által a Testületnek benyújtott szolgáltatás-
leírás tartalmát foglalja össze. 
 
2.1. A szolgáltatás általános bemutatása, piaci környezete 
 
2.1.1. A szolgáltatás története, rövid bemutatása 
 
A Dankó Rádió adása 2012. december 22-én indult el, és a csatorna rövid idő alatt 
bebizonyította, hogy egyedi zenei kínálatának van helye a rádiós piacon. Legfőbb 
célkitűzése a hungarikum műfajok védelme, továbbörökítése. Kezdetben a hallgatói 
igényekhez igazodva a Dankó Rádió alappillérei a cigányzene, a magyarnóta, a népzene és 
az operett műfaja volt. Bár korábban a Petőfi Rádió és részben a Kossuth Rádió 
műsorrendjében ezen műfajok rendszeresen hallhatóak voltak, a 2007-es átalakítás után 
átkerültek a regionális adókra – azaz az ezekből szervezett MR6 a Régió Rádiójába –, 
amely azonban éppen a fővárosban és körzetében, Közép-Magyarországon nem volt 
hallható. Az elmúlt években az örökzöldek műfaja is a csatorna pillérévé vált. A 2022 
őszén bevezetett új tartalmak közül ezen örökzöldek – a 60, 70, 80-as évek magyar 
könnyűzenei sikerei – Aranylemezek címmel a délelőtti sávban, 10-12 óra között kaptak 
helyet. Sikeres volt a népzene arányának fokozatos emelése, és a világzenei magazin 
megújítása is. Ezeket a rendkívül pozitív hallgatói visszajelzések is igazolják. 
 
Leghallgatottabb programjai, a Jó ebédhez szól a nóta és a Szív küldi szívnek szívesen több 
mint hat évtizede indultak, és ma is töretlen népszerűségnek örvendenek. A fiatalabb 
korosztály a Táncházban című népzenei, illetve a Népek dalai című világzenei magazinban 
találhatja meg a számára kedves zenéket. 
 
Töretlen népszerűségnek örvendenek az emblematikus nótaműsorok a Dankó Klubok és 
a Magyar Zene Házában megtartott nagyrendezvények a Duna Televízió csatornával 
közösen rögzített, szilveszterkor sugárzott Dankó Gálák, amelyek egyúttal a két éve 
alapított Dankó Zenei Díjak átadóünnepségei is. 2024-ben a Dankó Rádió történetének 
első külhoni élő közvetítéseit sugározta a X. Duna Napok eseményeiről, Torockóról. Igen 
sikeresek a Dankó Rádió tematikus műsorai: a Tematikus hétvégék, A hét nótaüzenete, a 
Családunk nótái, A nap települése, Nemzeti értékeink – A hungarikumok, az Elindultam szép 
hazámból és a Vármegyéről vármegyére. A hallgatókat mozgósító kampányok is 
eredményesek voltak: „Az év magyarnótája” szavazás és a „Szerenád a Dankó Rádióval” 
akciók meghirdetésével, megszervezésével és megvalósításával, továbbá egy Dankó 
receptkönyv a Nótás kedvű fakanál megjelentetésével. 
 
A falusi hallgatóság mellett – az örökzöldek, az operett műfajának és a világzenei 
magazinnak helyet adó sávok közismertté váltak – sikerült megnyerni a kis- és 
nagyvárosok közönségét is, így a Dankó Rádió a teljes magyar társadalom számára 
elérhető. A folyamatos frekvenciabővítésnek és a Facebook-oldalra feltett sok videós 
tartalomnak köszönhetően 174 ezret túllépő követővel, 14 milliót meghaladó 
megtekintés-számmal rendelkezik. 
 
Ez a csatorna elsősorban azt a hallgatói réteget éri el, amely döntően csak ingyenesen és 
könnyen elérhető kulturális tartalmakat fogyaszt. A Dankó Rádió célközönsége inkább 



10 
 

hozzáállás, érdeklődési kör, attitűd szerint definiálható. Az indulás utáni hónapokban az 
elért közönség a 70+ korosztály volt, amely azonban ezután kiszélesedett és a 60+ 
irányába mozdult el. 
 
2024-re a hallgatók közel ötöde az 50–59 évesek közül kerül ki. A Dankó Rádió 
hallgatóinak száma folyamatosan nő, 2024-ben voltak olyan hónapok, amikor az adó 
hallgatottsága megközelítette az 500.000 főt. A hallgatók és a rádió nyilvános 
koncertjeinek látogatói meglehetősen vegyes összetételűek. A nyugdíjasokat gyakran 
elkísérik a gyermekek, unokák, de a nézőtéren megfordulnak magas iskolai végzettségű 
értelmiségiek, főiskolai, egyetemi végzettséggel rendelkezők is. 
 
A Dankó Rádió alkotógárdáját 2023-ban a közmédia egyik legrangosabb kitüntetésével, a 
Tőkéczki-díjjal ismerték el, a csatorna műsorkészítői több magas állami, szakmai és 
közösségi elismerés birtokosai. 
 
2.1.2. A szolgáltatás piaci környezete 
 
A rádiós piacon a Dankó Rádió egyedi zenei kínálatához mérhető szolgáltatást egyáltalán 
nem, hasonlót is csak meglehetősen kevés jelenlévő egyéb csatorna nyújt. Ezek egyike a 
Rádió Dikh, amely egy szórakoztató roma műsorokat sugárzó rádióállomás, a Dikh TV 
testvérrádiója. 2022. január 3-án indult a Budapesten és környékén fogható 100,3 MHz-
es frekvencián. Zenei kínálatában azonban a Dankó Rádióéhoz képest a sokkal 
könnyedebb, mulatós roma zenékre fókuszál sok olyan előadóval, akiknek a zenei 
képzettsége kívánnivalót hagy maga után. Az adó szinte kizárólag a könnyen befogadható 
roma muzsikára fókuszál, és – talán mert nem is feladata – nem fordít műsoridőt a 
hagyományos, akusztikus hangszereken játszott cigányzenére, ahogyan nem jelennek 
meg műsoraiban a Dankó Rádió műsorait meghatározó további értékes zenei műfajok 
sem. 
 
Az online térben több, a hasonlóság jegyeit mutató csatorna található, például a Nóta FM, 
ahol a legnagyobb mulatós sztárok dalai szólnak. A hagyományos zenei műfajok itt sem 
jelennek meg, a rádió szlogenje: „Magyarország mulatós rádiója”. 
 
A szintén online elérhető Folkrádió az autentikus népzenét helyezi fókuszba elismerésre 
méltó adatbázissal és jól felépített weboldal-szerkezettel. 
 
2.1.3. A szolgáltatás előnyeinek felvázolása 
 
A Dankó Rádió országos elérésű rádiócsatorna, amely piaci rést tölt be: a közmédia 
hiánypótló vállalkozása, amelynek célja a zenei kulturális örökség egy részének 
megjelenítése egy önálló rádiócsatornán. A Dankó Rádió zenei palettájának alapját a 
magyarnóta, a cigányzene, a népdal, a népzene, a világzene, az operett és az örökzöldek 
adják. 
 
A kereskedelmi rádiók tömegízlést kiszolgáló, egysíkú kínálatával szemben a Dankó Rádió 
a társadalmi sokszínűséget tükröző tartalommal van jelen, különös figyelmet fordítva 
azokra a társadalmi rétegekre, amelyek napjaink médiakínálatában alulreprezentáltak. A 
csatorna szolgáltatásának középpontjában a közösségi felelősségvállalás és a kulturális 
értékek közvetítése áll. Célja, hogy a hétköznapokat és ünnepnapokat egyaránt 
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értékalapú, igényes műsorstruktúrával töltse meg – hidat képezve generációk között, és 
közelebb hozva a tradicionális, klasszikus zenei, népzenei és irodalmi műfajokat a modern 
közönséghez. A Dankó Rádió nem pusztán a zenei sokféleség elvét követi, hanem 
tudatosan vállalja, hogy hallgatóinak szemléletét formálja, és értékalapú médiaélményt 
kínál: a szeretetet, elfogadást, megértést, a generációk közötti kölcsönös tiszteletet, az 
egyetemes emberi értékekkel való azonosulás üzenetét sugározza hallgatói felé. 
 
A csatorna szerkesztői az idős, sokszor egyedülállóvá vált, betegségekkel megterhelt, 
mozgásukban korlátozott emberekre is, az ő igényes szórakoztatásukra is gondolnak, 
emellett nem megfeledkezve közérdeklődésre számot tartó edukatív tartalmakról sem. 
 
Folyamatosan bővülő lefedettségének köszönhetően a csatorna egyre több térségben 
válik elérhetővé. Az elmúlt időszakban jelentős előrelépés történt: 2023. május 31-étől 
három, míg 2023. december 5-étől további öt új frekvenciával bővült. Ennek 
köszönhetően a lefedettség jelentősen nőtt, így még többen hozzáférhetnek az ingyenesen 
elérhető közszolgálati tartalmakhoz. 
 
2.2. A szolgáltatás részletes leírása 
 
2.2.1. A szolgáltatás tartalomkínálata 
 
A Dankó Rádió indulásakor három fő pillérre építette műsorkínálatát: magyarnótákra, 
népzenére és operettslágerekre. Ezek a műfajok határozták meg a rádió egyedi arculatát, 
és jelentős szerepet játszottak abban, hogy a csatorna különleges helyet foglaljon el a 
hazai rádiós palettán. A kezdeti zenei alapokra idővel újabb tartalmi elemek is épültek – a 
műsorstruktúra bővítésével megjelentek az örökzöld dallamok is, amelyek tovább 
színesítették és gazdagították a rádió kínálatát, még szélesebb közönséghez szólva. 
 
A Dankó Rádió egyedi zenei tematikára építő rádiócsatorna. Az adón megtalálható zenei 
műfajok folyamatosan bővülnek. A Dankó Rádió zenei műfajai: magyarnóta/cigányzene, 
népzene/világzene, operett, örökzöld slágerek. Műsorstruktúrájában a kiszámíthatóság 
elvét követve a műsorok mindig a megszokott időpontban jelentkeznek, és a különböző 
műfajok is azonosíthatóak idősávonként. 
 
A rádió csatornahangja a 2012-es indulástól 2025 márciusáig a Nemzet Művésze címmel 
kitüntetett, kétszeres Kossuth-díjas, Kossuth-nagydíjjal és Jászai Mari-díjjal is elismert 
színművész, Mécs Károly volt. Halálát követően a csatornahang feladatokat a Nemzet 
Művésze címmel kitüntetett, Kossuth- és Jászai Mari-díjas színművész, Reviczky Gábor 
vette át. 
 
A Dankó Rádió főbb műsorai: 
 
Derűs napot 
Informatív napindító műsor változatos muzsikával; olyan dalokkal, amelyek életünk 
részét képezik, és csak a Dankó Rádióban hallhatók. Az Illés, az Apostol, Szécsi Pál slágerei 
mellett jól megfér a Hajmási Péter és a Csitt csak, rózsám is. Érdekes, friss információk 
egészségről, kertről, konyháról, emellett egy kis színes történelem és képzeletbeli 
barangolás akár a legapróbb magyarországi településeken is. A műsor 10 óráig tart, így a 
később ébredők is bekapcsolódhatnak az adásba. 
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Tudta-e? – Napi népzenei szótár: A hét jeles napjai 
Amíg régen a népszokások a mindennapok részét képezték és egyfajta rendszert adtak az 
évnek, addig manapság ezt kezdjük elfelejteni. Ebből az évszázados hagyományból merít 
dr. Juhász Katalin, néprajzkutató a HUN-REN Bölcsészettudományi Kutatóközpont 
Néprajztudományi Intézetének munkatársa a Tudta-e? népzenei szótár hétfői adásaiban. 
Ezzel nemcsak segíti, hogy a hallgatók követhessék a hagyományos kalendáriumi 
ünnepeket, jeles napokat, de egyúttal különleges zenei csemegékkel is szolgál. A műsort 
megkülönböztetett figyelem övezi a néprajzi ismereteket alap-, közép- és felsőfokú 
oktatási-, képzési szinten tanulók és oktatók között egyaránt. 
 
Tudta-e? – Napi népzenei szótár: Dalőrzők - Kalandozás a páva nyomában  
A műsorban dr. Juhász Katalin néprajzkutató magyarországi és határon túli 
népdalköröket, hagyományőrző együtteseket és a legkiválóbb hangszeres és énekes 
népzenei előadókat mutatja be. Azokat, akik a leghátrányosabb helyzetű falvakban is 
képesek közösséget alkotni, színt vinni a helyi kulturális életbe, és átörökíteni a helyi 
hagyományokat a következő nemzedék számára. A műsorban a Kárpát-medence 
legkiválóbb együtteseinek és szólistáinak felvételei szólnak, köztük számos olyan, amely 
a médiában máshol szinte sehol sem hallható. A projekt segítői az MTA BTK 
Néprajztudományi és Zenetudományi Intézete, a Vass Lajos Szövetség és a KÓTA. 
 
Népzenei nyomozóiroda 
Bolya Mátyás és Balogh Marianna szerkesztő-műsorvezető párosa jól kiegészítik egymást, 
otthonosan mozognak a kultúra számos területén. Bolya Mátyás gyakorló zenész, kutató, 
tanszékvezető egyetemi docens, Balogh Marianna pedig kárpátaljai származású alkotó, 
aki a színészi pálya után választotta a zenészi, zenetanári hivatást. Kettejük zenei 
érdeklődésének, irodalmi, történeti és tudományos tájékozottságának egyedi szintézise a 
műsor. Újszerű műsorszerkesztési elvekkel, érdekes kérdésfelvetésekkel, asszociációkon 
keresztül dolgozzák fel témáikat. A népzenei nyomozások öt percbe sűrített adásai kis 
történeteken és kultúrtörténeti érdekességeken keresztül mutatják be korunk színes 
(nép)zenei életét. 
 
Tudta-e? – Napi népzenei szótár: Magyar népdalkincstár 
A népzenei szótár pénteki adásaiban Juhász Katalin a magyar népdalkincs közkedvelt 
vagy kevésbé ismert dalai, illetve népi előadói közül választ ki egyet. A dalok eredeti 
gyűjtésből, esetenként feldolgozott változataikban is elhangoznak, eközben a hallgatók 
számtalan érdekességet is megtudnak az adott dalról és előadójáról. Gyakran kerülnek 
terítékre közismert melódiák, így a hallgatók is – ha kedvük tartja – bekapcsolódhatnak 
az éneklésbe. 
 
Aranylemezek 
A Dankó Rádióban minden hétköznap délelőtt 10 és 12 óra között az örökzöldek játsszák 
a főszerepet változatos összeállításban. Az Aranylemezek című műsorban felcsendülnek 
az 1910–40-es évek sanzonjai, kupléi és filmzenéi, az 1950–60-as évek táncdalai, az 1960–
70-80-90-es évek beat-, pop- és rocksikerei, valamint zenés színházi előadások és 
musicalek népszerű betétdalai is. A műsor különkiadással is jelentkezett már a 
Rockmúzeumból. 
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Jó ebédhez szól a nóta 
A magyarnóta műfajának zászlóshajójaként emlegetett legendás műsor immáron több 
mint 60 éve szól, és hozzátartozik a magyar családok ünnepi ebédjéhez. Az archív 
felvételektől az asztali muzsikán át a legfrissebb rádiófelvételekig mindenki megtalálja 
kedvencét a Dankó Rádió napi műsorában. Minden hónap első csütörtökén élő 
stúdiókoncerttel jelentkezik a műsor, melyben a műfaj kiváló képviselői éneklik el 
legkedvesebb nótáikat öttagú cigányzenekar kíséretében. Az adást a csatorna hivatalos 
Facebook-oldalán is lehet követni, így a videó alatti komment szekcióban érkezett 
üzenetekből nagy örömünkre az is kiderül, hogy gyakran egyidejűleg Argentínában, az 
Egyesült Államokban, szerte a Kárpát-medencében és Ausztráliában is hallgatják az adót. 
 
Szív küldi szívnek szívesen 
Klasszikus kívánságműsor, amelyben a hét minden napján hallgatói kérések teljesülnek, 
melyek levélben, emailben, Facebookon vagy telefon érkeznek. A műsor szerkesztői 
törekednek arra, hogy minél több kért zeneszámot beszerkesszenek, mivel ezek a dalok 
az érintettek számára fontosak, mindegyikükhöz rengeteg emlék, élmény kötődik. A 
kiemelt napokon (pl. Katalin-nap, nőnap, karácsony stb.) egész kérésözön érkezik a 
szerkesztőségbe. Tavasztól őszig a műsor havonta egyszer csatlakozik egy település 
rendezvényéhez, bemutatva a települést, az ott működő klubokat, nótaköröket, amikor a 
hallgatók élőben üzenhetnek szeretteiknek, és személyesen is találkozhatnak a 
kívánságműsor házigazdájával, Gaál Zoltánnal, aki egyébként egyike a szép magyar 
beszéd oktatóinak a közmédiában. 
 
Tudod-e még az én nótám?  
A Dankó Rádió egyik legbensőségesebb és legemberibb hangú műsorában a hallgatók 
kedvenc nótáikon keresztül ismerhetik meg egymást. A műsor vendégei elsősorban az 
idősebb generáció tagjai, akik szívesen mesélnek életük legfontosabb, legemlékezetesebb 
pillanatairól, családi történeteikről, szerelmekről vagy akár a múlt nehézségeiről is. A 
beszélgetések során gyakran előkerülnek régi falusi szokások, ünnepek vagy 
felejthetetlen lakodalmak emlékei is. A műsornak különleges hangulatot kölcsönöz, hogy 
minden történet szorosan kapcsolódik egy-egy nótához, amely nemcsak az emlékezést, de 
a többi hallgatóhoz való összetartozás megélését is segíti. 
 
Túl az Óperencián 
Magyarország egyetlen naponta jelentkező zenés színházi műsorában hétről-hétre 
színészeket, opera- és operett-énekeseket, rendezőket és a színházi világ szereplőit, 
munkatársait látják vendégül. A műsorban a legszebb operett dallamok mellett 
kitekintenek a musical világára is, de megszólalnak a legkedveltebb magyar operaáriák is, 
a műsor zenei gazdagságát pedig a népi daljátékok dallamai fokozzák. A műsor szakértő 
házigazdája a Budapesti Operettszínház művésze, Czikora László. 
 
Táncházban 
A napi népzenei műsorban hol előadókra, tájegységekre, hol falvakra fókuszálnak: 
rendszeresen bemutatják az újonnan megjelenő népzenei lemezeket, időről-időre a régi 
nagy előadók felvételei is előkerülnek, a rendszeres interjúkban pedig a muzsikusokat, 
énekeseket is megismerheti a hallgatóság. A műsor naprakészen mutatja be, hogy éppen 
hol tart a táncházmozgalom, zenékkel illusztrálva számol be művészeti, szakmai 
programokról, rendre archív előadások beszerkesztésével segíti elő a népzenekutatás, a 
néprajztudomány, a dalok mögötti kutatómunka megismerését. Bemutatunk eredeti 
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felvételeket, párhuzamba állítva a revival táncházmozgalom előadóinak muzsikáival, 
kitekintve a világzenei feldolgozások világába is. Rendszeresen hallhatók a hazánkban élő 
nemzetiségek felvételei is. A legkiválóbb előadókról, zenekarokról, kutatókról tematikus 
adások, adott esetben mini sorozatok tudósítanak: Kodály, Bartók, Vikár, de a fiatal 
népzenekutatók munkásságát is bemutatva. 
 
Népek dalai 
A Dankó Rádió világzenei magazinjának színes kínálatával a hallgatók esténként 
körbeutazhatják az egész bolygót: Dél-Amerikától Baszkföldön át Tibetig, Malitól 
Mongólián át Thaiföldig számos nép zenei kultúráját ismerhetik meg modern köntösben. 
Ezek a világzenék – amelyek között sok hazai is felcsendül – napi műsorban más hazai 
rádió kínálatában nem találhatók meg. A Népek dalaiban heti rendszerességgel világzenei 
koncerteket is sugároznak az EBU közreműködésével. A közönség ezeket a koncerteket 
kizárólag a közmédiában hallhatja. A Népek dalai a Dankó Rádió fiatalabb, inkább városi 
környezetben élő hallgatóit célozza meg. 
 
Jó pihenést 
Zenés reggeli köszöntő érdekes vendégekkel minden szombaton, vasárnap és 
ünnepnapokon is. A műsor valamennyi alkalommal vendégül látja a közönség egy 
kedvencét, akinek szakmai munkásságát portrébeszélgetés keretén belül ismerheti meg a 
hallgató. Amennyiben a beszélgetőtárs tevékenysége, érdeklődési köre kapcsolódik a 
muzsikához, úgy a hozzá kötődő zenék is megszólalnak. Zenészek, színművészek, 
sportolók, valamint olyan személyek jelennek meg az éter hullámain keresztül, akiknek 
munkássága példaértékű lehet a hallgatók számára. 
 
Tudta-e? – Napi népzenei szótár: Variációk népzenére 
A hetente kétszer jelentkező műsor a már többéves rádiós tapasztalattal rendelkező 
Balogh Mariannának, akinek ez első önálló népzenei műsora a Dankó Rádió Tudta-e? 
sorozatában. A színházi és zenei múlttal rendelkező szerkesztő-műsorvezető hétről hétre 
új témákat keres a földrajzi és kulturális peremvidékeken, megszólaltatva műsorában 
beszélgetőpartnereit. A változatos témák általában hagyományos népzenei felvételek 
köré szerveződnek, de emellett feldolgozások is színesítik az epizódokat. A műsorban 
hangsúlyosan jelenik meg a zeneakadémista korosztály zenei érdeklődése, a népzene és a 
klasszikus zene kapcsolata, hiszen jelenleg ő maga is a patinás intézmény hallgatója. 
Irodalmi értékű összekötő szövegek teszik teljessé a 2025-ben indult sorozatot. A műsort 
fiatalos hangvétele, aktuális témákat feldolgozó interjúi különösen alkalmassá teszik arra, 
hogy a Dankó Rádiónak a fiatalabb zenészgeneráció is rendszeres hallgatója legyen. 
 
Élő népzenei stúdiókoncert 
Az élő stúdiókoncert vendégei a népzenei szcéna kiemelkedő zenekarai, autentikus 
megszólalásokkal és kortárs népzenei alapokon nyugvó alkotásokkal. Meghívást kapnak 
fiatal, feltörekvő zenekarok, akiknek nagy előrelépés egy élő rádiós koncert (pl. Tindia, 
Szélműves zenekar), de a táncházmozgalomban több évtizede meghatározó szerepű 
előadók is (pl. Bekecs, Carmina Danubiana, Tükrös zenekar). A műsor bemutatja a 
népzenei mozgalom autentikus, de a népzenéből inspirálódó autonóm irányzatait is a 
magas minőség szem előtt tartásával, betekintést nyújtva a népzene történeti rétegeibe is. 
A koncerteket beszélgetésekkel elegyítik, melyben a hallgatók megismerhetik a 
zenészeket, hangszereiket, az összeállítások történetét. Az élő koncert a hivatalos 
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Facebook-oldalon videóközvetítésben is látható és visszakereshető, ami többszörös 
elérést és megtekintést biztosít. 
 
Táncrend (kéthetente) 
A műsor a táncházmozgalom múltját és jelenét mutatja be a Dankó Rádió hallgatóinak. 
Folyamatosan hírt ad az aktualitásokról, a lemezújdonságokról, a területet érintő 
fontosabb zenei eseményekről, a népzenei oktatás helyzetéről és eredményeiről. A 
hallgatók e műsorból értesülhetnek a jeles napokhoz kötődő népszokásokról, a különböző 
népzenei dialektusterületek jellemzőiről, érdekességeiről, a díjazott népzenészek 
pályafutásáról, életművéről. A mozgalom 50 éves évfordulójára egy átfogó, retrospektív 
sorozattal villantotta fel a revival évtizedeinek történetét, legjelentősebb előadóinak 
munkásságát lemezfelvételeik segítségével. 
 
Jöttömbe’, jártomba’ (négyhetente) 
A portréműsor elsősorban a hagyományőrző mozgalom jeles képviselőit, fontos 
kiadványait, eseményeit mutatja be. Az adásidő lehetőséget ad hosszabb, elmélyült 
beszélgetésekre is: Sebő Ferenctől, Korniss Pétertől a Bogyiszló zenekaron át 
megszámlálhatatlan vendége volt már a műsornak. Mellettük a legjelentősebb néprajzi 
kiadványok bemutatásával, ismertetésével is találkozhatnak a hallgatók. Rendszeresen 
beszámolnak az Unesco Szellemi Kulturális Örökség hazai és nemzetközi sikereiről, a 
nemzeti jegyzék folyamatosan bővülő értékeiről. Megszólalnak néprajzkutatók, új, 
állandó kiállításokról számolnak be, de készült már műsor a Dankó Rádió díjával 
kitüntetett előadókról is a témákhoz kapcsolódó eredeti és revival népzenei felvételekkel 
fűszerezve. 
 
Kincsek a hagyományban (négyhetente) 
A klasszikus magazinműsorban a rádió hagyományőrző eseményeket és a 
táncházmozgalom programjait ajánlja interjúkkal, zenével. Gyakran a hagyományőrző 
mozgalom nagy szervezeteinek országos eseményeit, de egyéni kezdeményezéseket is 
bemutat. A műsor nemcsak a budapesti rendezvényekről ad hírt, de minden esetben 
felhívja a figyelmet arra, hogy a hallgatók hol informálódhatnak a Kárpát-medence szerte 
megrendezésre kerülő koncertekről, táncházakról, egyéb eseményekről. Az adásban mini 
portrék is rendszeresen szerepelnek. Mivel a műsor célja nem lehet a teljeskörű 
tájékoztatás – szerencsére oly sok esemény van, hogy nem fér egy-egy adásba –, ezért a 
figyelemfelkeltés, a „kedvcsinálás” az igazi cél, hogy a hallgatók maguk is keressenek a 
bemutatott eseményeken kívüli további programokat. Amikor csak lehet, hírt adnak 
képzésekről, táborokról is zenészeknek, táncosoknak, kézműveseknek. A cél: minél 
inkább bevonni a hallgatókat a hagyományőrző mozgalom életébe, hiszen egyre inkább 
felértékelődik a személyes jelenlét, a részvétel, a közösséghez tartozás ereje, és a 
továbbörökített tárgyak, az éneklés és a tánc, az aktivitás, az alkotás szerepe, mellyel a 
nagyobb közösséghez tartozáson kívül a hallgatók önazonosságukat is megélhetik. Az 
adásban gyakran szerepel emellett néprajzi kitekintés is a jeles napok, nagy ünnepek 
kapcsán. 
 
Népzenedoboz (négyhetente) 
A Népzenedoboz egy közel egyórás, gondolatébresztő interjúműsor, amelyben 
adásonként két hosszabb beszélgetés és mellettük rövidebb aktuális híranyagok kapnak 
helyet. A műsorvezető Bolya Mátyás a legkiválóbb népzenészek mellett olyan alkotókat 
szólít meg, akik a tánc, a zene, a képzőművészet, vagy éppen az egyetemi oktatás kapcsán 
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kerültek kapcsolatba a népzenével. E műsorkoncepció kapcsán sok embert lehet 
megszólítani, bizonyítva ezzel, hogy a népzene számtalan kapcsolódási pont 
létrehozására képes, a különböző művészeti- és tudományterületeket átívelve. 
 
Pátria – Visszhang (négyhetente) 
A négyhetente vasárnap délelőtt jelentkező 55 perces népzenei műsor alcíme „A magyar 
népzenei hagyomány és továbbélése a gramofonlemezektől a modern digitális világig”. A 
Pátria kiadó gondozásában 1939–42 között adták ki a magyar népzenét hitelesen 
bemutató gramofonlemezeket. A hangfelvételek a Magyar Rádióban zajlottak a legjobb 
falusi énekesek és muzsikusok részvételével. A sorozat elkészítésének zenei vezetői 
Bartók Béla és Kodály Zoltán, később Lajtha László voltak. A Pátria gramofonfelvételek 
zenei anyaga a közös magyar kultúrkincs fontos része; az iskolai énekeskönyvekben 
szereplő népdalok döntő többsége is e sorozatból származik. A műsor rendszeresen mutat 
be eredeti Pátria, vagy még korábbi időből származó, de – az alcímnek megfelelő – akár 
napjainkban készült népzenei felvételeket is. A műsor zenei világának alapját az eredeti 
falusi énekesekkel és muzsikusokkal készült népzenei felvételek adják, ugyanakkor 
rendszeresen szerepelnek hagyományos népzenét játszó revival muzsikusok, vagy a 
népzenét újszerű módon feldolgozó felvételek is, melyek gyakran egy-egy népzenekutató, 
vagy népzenész előadóművész vendéggel folytatott hosszabb beszélgetés zenei 
illusztrációjaként szólalnak meg. 
 
Dankó Extra 
Szombati kiadás 
A műsor keretében minden szombaton 11 és 12 óra között Tarnai Kiss László az elmúlt 
évtizedek, valamint a fiatal generáció neves énekeseit, muzsikusait, dalszerzőit látja 
vendégül. Egyedi és különleges a műsor, hiszen a hallgatók közös zenei produkciókat is 
hallhatnak. A vendégek a Dankó Rádió stúdiójában, ott helyben együtt énekelnek, 
zenélnek Tarnai Kiss Lászlóval, aki zongorán kíséri őket. A műsor mindeközben 
megemlékezik aktualitásokról, évfordulókról, ünnepekről. 
 
Vasárnapi kiadás 
Ebben az órában a nagysikerű Dankó Klub előadásaiból válogatnak, így ez a műsor hűen 
tükrözi a csatorna változatos zenei világát. Itt mutatják be először Dankó Klubok 
összefoglalóját, mely az előadás legjobb pillanatait tartalmazza. Extra tartalomként a 
magyar zenei élet meghatározó személyiségei és a Dankó Rádióhoz köthető előadók is 
szívesen ellátogatnak a műsorba. Készült már mélyinterjú – a teljesség igénye nélkül – 
Kovács Katival, Szulák Andreával, Kállay Borival, Roby Lakatossal és Korda Györggyel is. 
 
Húzd csak prímás! (minden hétköznap) 
A Morvai Noémi vezette családias hangvételű, 55 perces magyarnóta-válogatás a 
legnépszerűbb dallamokat a legkiválóbb előadók tolmácsolásában adja közre. Ez a műsor 
a Dankó Rádió permanens megújítása mellett a folyamatosság megtestesítője, hisz a 
csatorna indulásától kezdve van jelen a műsorstruktúrában változatlan formában. 
 
Családunk nótái (minden hétvégén) 
Erdélyi Claudia 55 perces, riportokkal színesített magyarnóta-, operett-, népdal- és 
örökzöld- válogatása, amelyben a nagyszülőktől, szülőktől megörökölt családi dalkincs és 
annak megőrzése áll a középpontban a hallgatók és neves művészek nótás dalos 
vallomásaival, történeteivel kiegészítve. A riportalanyok, szereplők örömmel osztják meg 
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nótás-dalos élményeiket, örökségüket. A visszaemlékezésekből az is kiderül, hogy hogyan 
kamatoztatják a mindennapokban ezeket az örökölt dalokat, és vajon átörökítik-e a 
következő generációnak. A műsor egyik különkiadásában felcsendültek már Rudolf 
Schuster, Szlovákia volt köztársasági elnökének legkedvesebb családi nótái és saját 
nótafelvételei is. 
 
A 2020–2024 közötti időszakban számos új – alkalomszerűen vagy folyamatosan 
jelentkező – műsor vagy akció gazdagította a Dankó Rádió kínálatát: 
 
A hét nótaüzenetében a magyarnóták szövegének olyan vetületeire, árnyalt üzeneteire 
hívják fel a hallgatók figyelmét, amelyekre első hallásra talán nem észrevehetők. 
A nap települése rovatban minden reggel bemutatják Magyarország egy-egy települését, 
kiemelten figyelve arra, hogy a nagyobb, centrális jelentőségűek mellett a kisebb 
települések is sorra kerüljenek. Szót ejtenek helyi szokásokról, történelmi és szakrális 
épületekről, a közösség mindennapi életéről. 
2022 szeptembere óta a Dankó Rádió tematikus hétvégéket is tart, amelyek során egy-egy 
előadóra, műfajra, szerzőre vagy műre fókuszálva válogat zenéket a témához. E 
hétvégéket rövid interjúk is színesítik, amelyekben az aktuálisan kiemelt előadók, szerzők 
szólalnak meg friss interjúban vagy archív felvételről. 
2022-ben a Dankó Rádió 10. születésnapját nagyszabású gálaműsorral ünnepelte az adó 
a Magyar Zene Házában, ahol a képviselt zenei műfajok kiválóságai léptek színpadra. A 
gálaműsort televízóban a Duna közvetítette szilveszter este. A születésnap hagyománnyá 
vált, hiszen 2023-ban és 2024-ben is létrejött a Dankó Gála (ugyancsak a Duna szilveszteri 
műsoraként) rangos fellépőkkel. 
 
A Dankó Gála fényét tovább emelte az a kezdeményezés, amellyel a rádió zenei műfajainak 
kiváló előadóit díjazták hat kategóriában. A Dankó Zenei Díjak között az életműdíj mellett 
átadták a magyarnóta-, cigányzenei-, operett-előadói-, népzenei,- és a Dankó Rádió 
előadói díját is. 
 
A Dankó Rádió a Petőfi 200 emlékévben 200 részes sorozatban emlékezett meg az 
egyetemes magyar költészet egyik legkiemelkedőbb alakjáról. Mivel Petőfi versei 
megzenésített formában a Dankó Rádió minden zenei műfajában megtalálhatóak, így 
2023-ban, a bicentenárium évében kiemelten mutatta meg hallgatóinak a Petőfi-versek 
feldolgozásainak sokszínűségét. 
 
Nemzeti értékeink – A hungarikumok címmel sorozatot tűzött műsorára a csatorna, 
amelyben bemutatta nemzeti értékeinket, és azokon belül a hungarikumokat. A sorozat 
célja az összetartozás, az egység és a nemzeti tudat erősítése, nemzetünk dokumentált 
értékeinek megőrzése, ápolása, védelme. 
 
A Dankó Rádió 2023-ban először vállalkozott arra, hogy hallgatóinak segítségével 
megtalálja „Az év magyarnótáját”. Az egyedülálló kezdeményezéshez több ezren 
csatlakoztak, majd a rimaszombati Dankó Klubon jelentették be, hogy a szavazatok 
összesítése alapján az Akácos út című magyarnóta nyert. A kétfordulós szavazás során 
addig még soha nem tapasztalt módon nyilvánított véleményt a „Dankó család”. 
Elképesztő számot produkált a hallgatók és nézők aktivitása: 1,7 millió fölött volt azoknak 
a száma, akik megtekintették a Dankó Rádió Facebook-oldalára feltett szavazásra buzdító 
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tartalmakat, amelyekkel segítséget adtak a legszebb magyarnóta kiválasztásának nem 
könnyű feladatához. 
 
A Dankó Klub, utazó koncertsorozat állomásainak előkészítésekor arra törekszik, hogy az 
ország minden régiójába eljusson. 7 tagú cigányzenekarral, 4–5 fellépő művésszel látogat 
el hallgatóihoz. A rendezvények minden esetben ingyenesek, így lehetőség nyílik arra, 
hogy olyanok is élvezhessék élőben a Dankó Rádió által sugárzott műfajokat, akiknek erre 
egyébként nem lenne lehetőségük. Az előadóművészek nemcsak a helyszínen 
megjelenteket szórakoztatják, a dalok rögzítésre kerülnek és a továbbiakban is 
gyarapítják az archívumot, színesítik az adásokat. A rögzített műsorból egy 55 perces 
válogatás készül, melyet a Dankó Extra című műsorban hallható. 
 
A program előtt és után a hallgatók a műsorvezetőkkel, előadókkal is találkozhatnak. 
Számtalan hallgató van, aki minden Klubra regisztrál, eltekintve attól, hogy mennyit kell 
utaznia egy műsorért. Nagy élmény számukra, hogy együtt énekelhetnek az előadókkal, 
nem egyszer még táncra is perdülnek. Átalában a műsor végén ez hallható: ez a műsor, az 
együtt töltött másfél-két óra nagyon gyorsan elrepült, számunkra a magyarnóta, az 
operett igazi gyógyír, jobb minden gyógyszernél. 
 
Rudolf Schuster író, Szlovákia korábbi köztársasági elnöke, a magyarnóta műfajának 
rajongója többször adott interjút a Dankó Rádiónak, melyek a Családunk nótái, illetve a Jó 
pihenést! című hétvégi műsorokban voltak hallhatók. Ezekben elhangzott, hogy 
gyermekként németül és magyarul beszélt, mivel édesanyja révén magyar származású. 
Örökségként kapta tőle a magyarnóták szeretetét is. „Az Akácos út és az Amikor majd nem 
leszek már című nótát sokszor daloltuk” – idézte fel gyerekkori emlékeit a műsorban. Az 
év magyarnótája közönségszavazás kapcsán Rudolf Schuster elárulta, az ő kedvenc 
szerzeménye az Az a szép, akinek a szeme kék. A volt államfőt mindig nagy szeretettel 
hallgatja a teljes „Dankó család”. 
 
2024-ben a csatorna első alkalommal sugárzott élő rádióműsort Erdélyből. A magyarlakta 
területeken élők összetartozását erősítő, nagy múltú Duna Napok rendezvényt minden 
évben a nemzeti összetartozás napjához, június 4-hez közeli hétvégén rendezi meg a 
közmédia az erdélyi Torockón. A 10. alkalommal megrendezett Duna Napok jubileuma 
alkalmat teremtett arra, hogy a „Dankó család” is együtt ünnepeljen a Duna Napok 
résztvevőivel három olyan élő zenei programmal, ami nagyszerűen illeszkedik a Dankó 
Rádió arculatába. 
 
A Kulturális és Innovációs Minisztérium Ágazati Értéktára nemzeti értékként „Kulturális 
örökség” kategóriájába sorolta „a magyar zene rádióját”. 
 
2.2.2. A közszolgálati médiaszolgáltatás törvényi céljainak való megfelelés 
 
A Dankó Rádió összhangban a közszolgálati médiaszolgáltatás céljaival olyan műsorokat 
kínál, amelyek révén egyértelműen megtalálják a különböző társadalmi rétegek és 
kulturálisan elkülönülő csoportok a számukra vonzó kulturális, értékközpontú 
tartalmakat. Tiszta profilú adó, zenei világa karakteres, a nóták, örökzöldek és 
operettslágerek mellett a csatorna rendszeresen foglalkozik a népzene, a világzene és az 
autentikus cigányzene, valamint cigány népzene, továbbá annak képviselői 
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bemutatásával. A csatorna műsoraiban rendszeresen szerepelnek a roma zene jeles 
művészei. 
 
A Dankó Rádió célja a sokszínű magyar zenei örökség őrzése és továbbadása, a zenei 
örökségre építő új zenei formák bemutatása, amivel hozzájárul a kulturális értékőrzéshez. 
Az adó felületet és bemutatkozási lehetőséget nyújt azoknak az énekeseknek, előadóknak, 
zeneszerzőknek, művészeknek, szakembereknek, akik a páratlan magyar dallamkincs és 
a zenei műfajok folyamatos bemutatásában, művelésében, megőrzésében részt vesznek. 
 
A Szív küldi szívnek szívesen című kívánságműsor és a Dankó Klub kitelepüléseivel helybe 
megy a hallgatókhoz és viszi el számukra a kedvenc műsorvezetőit, műsorait és zenéit. A 
Dankó Rádió Táncházban című műsora törekszik arra, hogy a zenei válogatásait egy-egy 
történelmi esemény évfordulójára vagy egyházi ünnepre fűzze fel. A Dankó Rádió Derűs 
napot! című műsorának Kalendárium rovata minden hétköznap az adott naphoz kötődő 
történelmi évfordulókról számol be. A Dankó Rádió Tudta-e? című adása elsősorban 
ismeretterjesztő feladatokat lát el a hét minden napján 5 percben. A műsor bemutatja a 
népzene és a világzene jeles alkotóit, köztük határon túli művészeket, ugyanebben a 
műsorban hétfőnként és péntekenként Juhász Katalin néprajzkutató a különböző egyházi 
ünnepekhez, illetve jeles napokhoz kapcsolódó népdalok, néphagyományok ismertetése 
kapcsán a határon túli szokásokról is beszámol, illetve ott felvett népdalokat is bemutat. 
 
A színvonalas szórakoztatás közszolgálati céljának kitűnően megfelel például a Dankó 
Rádió szombati Dankó extra című műsora, melyben Tarnai Kiss László vendégei ismert 
dalénekesek és nótaénekesek, akiket jó hangulatban, színvonalasan mutat be részben 
általuk előadott közkedvelt zenei részletek kíséretében. A csatorna egyre népszerűbb és 
ehhez hozzájárulnak a rendszeres élő koncertek, valamint az ország különböző 
településein megvalósult Dankó Klub koncertek. A közszolgálati média koncerttermében, 
a Sára Sándor teremben is rendeznek előadásokat, élő stúdiókoncerteket. 
 
A hallgatókkal való intenzív kapcsolattartással erős médiapiaci szereplő, hiszen máshol 
nem elérhető rádiós tartalmat kínál. A Dankó Rádió Facebook-oldala színesen 
szerkesztett, szinte minden fontos eseményről, műsorról beszámol. A műsorokban 
rendszeresen felhívják a figyelmet az oldalra, valamint arra is, hogy az adások 
visszahallgathatók a mediaklikk.hu-n. 
 
2.2.3. A szolgáltatás (tartalmi) minőségi jellemzői 
 
Az adó egyik feladata a közszolgálati média archívumában található hanganyagok, egyedi 
zenei felvételek műsorfolyamba szerkesztése, emellett a digitális archívum folyamatos 
bővítése és új felvételek készítése. A Dankó Rádió a legmodernebb 21. századi 
stúdiótechnikával és adáslebonyolító rendszerrel, kiváló felkészültségű, elkötelezett, a 
magyar nyelvet magas fokon beszélő műsorvezetőkkel, hozzáértő gyártási és technikai 
szakemberek közreműködésével készíti műsorait. Az MTVA bázisán kialakított modern 
Dankó-stúdiót nemcsak rádióműsorok gyártására tervezték, de az ott folyamatosan 
elérhető hangszerekkel (cimbalom, billentyűs hangszer) élő zenei produkciók is 
létrehozhatók. A rádió rendszeresen jelentkezik élő stúdiókoncertekkel mind a 
magyarnóta, mind a népzene műfajában. Ezeken az élőben közvetített, de közönség 
nélküli előadásokon profi minőségű élő zenét élvezhet a hallgató kiváló énekesek és 
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muzsikusok tolmácsolásában, ugyanakkor a rögzített hanganyagok a rádió archívumát is 
folyamatosan gyarapítják. 
 
Az MTVA Rádióarchívuma a világon egyedülálló, sehol máshol fel nem lelhető kincseket 
őriz. A több százezres anyagból több tízezer azon felvételek száma, amelyek a Dankó 
Rádió zenei profilját képezik, közöttük hangrestaurált vintage magyarnóta 
gramofonfelvételek is, amelyek közül több mint 4000 db egy 2019-es beszerzés révén 
került a Dankó Rádió birtokába. Természetesen egy „fiatal” rádióadó nem építhet csakis a 
több évtizedes hangfelvételekre, ezért saját produkcióban évente újabb és újabb 
felvételeket készít a mai kor legkiválóbb előadói közreműködésével. A Digitális Archívum 
a legtökéletesebb szűrő, amely biztosítja a Dankó Rádió hangzásminőségét, hiszen csakis 
digitalizált felvétel kerülhet adásba. 
 
A csatorna indulása óta csaknem 13.000 zene segíti a változatos zenei összeállítást a 
Selector rendszerén belül. A 2020–2025 közötti időszakban több mint ezer új, stúdióban 
készült magyarnóta és népzenei felvételt mutatott be a rádió, emellett a Dankó Klub 
koncerteken azok indulása óta csaknem 1.200 felvételt rögzített. A hazai rádiós piacon 
egyedülálló módon a sok saját felvétellel nemcsak a műfajok ismertségét, de a zenészek 
pályamegtartását is támogatja annak érdekében, hogy a rádióadó zenei műfajai 
továbbéljenek a köztudatban. 
 
A Dankó Rádió stúdiója ugyan kamerákkal még nincs felszerelve, ennek ellenére bizonyos 
tartalmak képben is megjeleníthetőek az online térben. 
 
2.2.4. A szolgáltatás hatása a közönségre 
 
A 2020-ban jelentősen módosított műsorrács meghozta a várt eredményt. A hallgatók 
kiszámíthatóan, mindig ugyanabban a sávban találják meg kedvenc zenei műfajukat, 
műsoraikat és műsorvezetőiket. Mindez a hallgatottsági adatokból is kimutatható.  
 
Kereskedelmi rádiók országos napi hallgatottsága 2024. III. negyedévében (Reach N, ezer 
fő) 

 
Forrás: Rádiós közönségmérés – NMHH - M-Meter - ©Kantar-Hoffmann 
 
Az NMHH által közzétett országos napi hallgatottságmérés alapján 2024. III. 
negyedévében a Dankó Rádió 242 ezer főnyi hallgatóval rendelkezett. 
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Budapesti napi hallgatottság 2024. III. negyedévében – toplista (Reach N, ezer fő) 

 
Forrás: Rádiós közönségmérés – NMHH – M-Meter – Kantar-Hoffmann 

 
Ugyanebben az időszakban a fővárosban az átlagos napi hallgatószám a Dankó Rádió 
esetében 28 ezer fő volt. 
 
Közszolgálati rádiók országos napi hallgatottsága 2024. III. negyedévében (Reach N, ezer 
fő) 

 
Forrás: Rádiós közönségmérés – NMHH – M-Meter – Kantar-Hoffmann 

 
A közszolgálati rádiók között nincsenek nagyságrendi lefedettségbeli különbségek, eltérő 
napi hallgatótáborukat alapvetően az eltérő profiljuknak és műsorstruktúrájuknak 
tudhatjuk be. 
 
A rádió hivatalos Facebook-oldalának 2023-as korszerűsítése megsokszorozta az online 
követőtábor számát, és azt is bebizonyította, hogy a jellemzően idősebb közönségtől sem 
idegen az online platformok használata. Ezt bizonyítja, hogy „Az év magyarnótája” 
szavazásban a voksok több mint 80%-a online felületen érkezett. 
 
A Dankó Rádió hivatalos Facebook-oldala – melynek több, mint 174.000 követője van és 
dinamikus tempóban növekszik – a rádióadások online meghosszabbítása, hiszen olyan 
tartalmakat osztanak meg, amelyekkel a hallgatók a rádióban is nap mint nap 
találkozhatnak: archív és saját gyártású tartalmakkal, új magyarnóta-felvételekkel, 
népzenei, operett- és örökzöld felvételekkel, valamint ismeretterjesztő posztokkal, 
receptvideókkal és hamarosan kertészeti tanácsokkal is találkozhatnak a követők. 
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Havonta adnak live stream (élő) videóközvetítést a Jó ebédhez szól a nóta című műsor 
meghívott vendégeivel, és rendszeresek az élő népzenei stúdiókoncertek is. A csatorna 
Facebook-oldala a Dankó Rádió „online arcának” is tekinthető, a hallgatók és követők 
hetente találkozhatnak a rádió műsorvezetőinek videóival, akik a programkínálatból 
ajánlanak egy-egy műsort, vagy egy-egy értékre hívják fel a figyelmet. Kérdezz-felelek 
sorozat is indult, amelyben havonta egyszer egy-egy szerkesztő-műsorvezető válaszol a 
hallgatók/követők kérdéseire videó formájában. 
 
A Dankó Rádió közvetlen, barátságos, de tiszteletteljes hangvétele a Dankó Rádió 
hivatalos Facebook-oldalára is jellemző. Az üzenetben vagy hozzászólásban érkező 
kérdéseket a szerkesztők legjobb tudásuk szerint minden esetben megválaszolják és 
megköszönik. A Dankó Rádió hallgatóinak és követőinek többsége az idősebb korosztály 
tagjaiból áll, akik igénylik a kétoldalú kommunikációt, mivel sokan közülük magányosan 
élnek, így a rádió, illetve a rádió Facebook-oldala a társaságuk. 
 
A hallgatók csatornahűsége a hallgatottsági adatok mellett az interaktivitás felületein, a 
betelefonálók körében és a szinte kizárólag teltházas kitelepülések során is tapasztalható. 
A célközönség köreiben a Dankó Rádió egyre ismertebb. A népzene és néptánc iránt 
érdeklődők, illetve a táncházmozgalom fiataljai közül egyre többen hallgatják a Dankó 
Rádiót, ám hosszú távú elköteleződésük elnyeréséért további erőfeszítésekre van 
szükség. Ezt a célt szolgálja a népzenei és világzenei tematikájú online jelenlét kialakítása. 
 
2.2.5. Nemzetközi standardoknak való megfelelés 
 
Az Amszterdami Jegyzőkönyv kifejezetten rögzíti a közszolgálati műsorszolgáltatók 
vonatkozásában, hogy annak a társadalom demokratikus, társadalmi és kulturális 
igényeit kell szolgálnia. A 2006. május 18-i 2006/515/EK tanácsi határozattal 
jóváhagyott, a kulturális kifejezések sokszínűségének védelméről és előmozdításáról 
szóló UNESCO egyezmény 6. cikk (2) bekezdés h) pontja kifejezetten nevesítve támogatja 
olyan intézkedések bevezetését, amelyek célja a média sokszínűségének előmozdítása, 
beleértve a közszolgálati műsorszolgáltatást is. A Dankó Rádió tematikája illeszkedik az 
Európa Tanács Miniszteri Bizottsága által 2007-ben, a közszolgálati média információs 
társadalomban betöltött szerepéről, feladatairól szóló ajánlásában foglaltakhoz is. Az 
ajánlás a nemzeti és európai kulturális örökség, kulturális sokszínűség előmozdítása 
érdekében a közszolgálati média aktív szerepét hangsúlyozza az audiovizuális alkotások 
gyártása és támogatása terén. A zenei események, előadások sugárzásával a közszolgálati 
médiaszolgáltató ezen elvárásoknak is teljes mértékben meg kíván felelni. 
 
A csatorna kínálata összhangban áll az EBU 2007-ben kiadott minta-törvényével (Model 
Law), amely a közszolgálati média műsorkínálata kapcsán szintén támogatja a nemzeti 
kultúra sokszínű és gazdag bemutatását, ennek révén elősegítve a társadalomban a más – 
különösen európai – nemzetek kultúrái iránti ismereteket. 
 
2.2.6. A közszolgálati médiaszolgáltató stratégiájával való összefüggések 
 
A Dankó Rádió a magyar közszolgálati médiaszolgáltató zenei csatornája, amely 
elsősorban a magyarnóták, népzene, operettslágerek és a világzene bemutatására épül. 
Ezzel egyedi szerepet tölt be a hazai rádiós kínálatban, hiszen egy olyan zenei örökséget 
ápol és közvetít, amely a magyar kulturális identitás és hagyomány egyik alapköve. A 
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rádiózás digitalizációja és a kereskedelmi zenei rádiók térhódítása mellett a Dankó Rádió 
hosszú távú fennmaradását az biztosítja, hogy olyan műfajokat népszerűsít, amelyeket a 
piaci alapú rádiózás csak marginálisan képvisel. 
 
A közmédia stratégiájában a Dankó Rádió a kulturális értékmegőrzés és a nemzeti 
identitás erősítésének eszköze. Az országos lefedettség (84%) biztosítja, hogy a 
tradicionális magyar zene a legszélesebb közönséghez eljusson, beleértve az idősebb 
generációkat, a vidéki lakosságot és a népzenei hagyományokat ápoló közösségeket. Ezzel 
a csatorna jelentősen hozzájárul ahhoz, hogy a magyarnóta és operett ne csak az idősebb 
korosztály számára maradjon elérhető, hanem a fiatalabb generációk is találkozhassanak 
ezzel a kulturális örökséggel. 
 
A közmédia hosszú távú stratégiája a kulturális sokszínűség támogatása és a magyar 
kultúra fenntartása, amelyhez a Dankó Rádió szorosan kapcsolódik. A kereskedelmi 
rádiók és a streamingszolgáltatók zenei palettáján dominánsan a kortárs könnyűzene 
található, így a Dankó Rádió betölti azt a közszolgálati funkciót, hogy a tradicionális 
magyar zenei műfajokat közvetítse az újabb generációknak is. 
 
A csatorna hallgatói elsősorban a magyarnótát, népzenét és operettet kedvelő rétegek, 
amely nagyrészt az idősebb korosztályt jelenti, de a népzenei hagyományokat követő 
fiatalok és a magyar zenei örökséget fontosnak tartó hallgatók is egyre inkább 
érdeklődnek a tartalmai iránt. 
 
A Dankó Rádió nem egy versenyorientált piaci szereplő, hanem egy értékmegőrző és 
közösségépítő médium, amely a közmédia által vállalt feladatokat látja el. Az, hogy 
országos lefedettséggel rendelkezik, lehetőséget ad arra, hogy a vidéki közösségek is 
részesüljenek a magyar zenei hagyományokból. 
 
A rádió műsorai a közszolgálati értékek megőrzése mellett a közösségi élményt is erősítik, 
hiszen a hallgatók interakcióba léphetnek a műsorral és egymással. Az ilyen típusú 
tartalmak a digitális korban is relevánsak lehetnek, mivel a hagyományos rádióhallgatási 
szokások mellett a közösségi média és az online streaming egyre nagyobb szerepet kap a 
közmédia stratégiájában. 
 
Kiemelten fontos a Dankó Rádió különleges, egyedi szerepe a globalizálódó zenei piacon, 
mivel a magyar zenei identitás megőrzésével fontos ellenpontot képez a globális zenei 
trendekkel szemben, ami illeszkedik a közmédia kulturális sokszínűséget támogató 
stratégiájához. 
 
A közszolgálati médiaszolgáltató számára kulcsfontosságú, hogy a Dankó Rádió releváns 
maradjon a jövő generációi számára is. 
 
2.2.7. A választott terjesztési platform indokainak ismertetése 
 
Az NMHH országos rádiós hallgatottságmérésének adatai alapján a 15 éves vagy annál 
idősebb lakosság 66%-a napi szinten, míg 89%-a heti rendszerességgel hallgat rádiót. 
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Forrás: Rádiós közönségmérés – NMHH – M-Meter – Kantar-Hoffmann 

 
A Dankó Rádió iránti hallgatói elköteleződés több szinten is érzékelhető. A csatorna 
népszerűsége nemcsak a hivatalos hallgatottsági adatokban tükröződik, hanem az 
interaktív felületeken, a betelefonálók aktivitásában, valamint a szinte kivétel nélkül 
teltházas kitelepülések során is megmutatkozik. A csatorna ismertsége folyamatosan nő 
a célcsoport körében, különösen azoknál, akik a magyar zenei hagyományokat részesítik 
előnyben. 
 
A 2024. IV. negyedévi országos rádiós hallgatottsági adatok alapján a Dankó Rádiót 
naponta körülbelül 273 ezer fő hallgatja hagyományos rádiókészüléken keresztül. 
Budapesten a napi hallgatók száma 32 ezer főre tehető. Bár az online hallgatottságra 
vonatkozóan nincsenek külön nyilvános statisztikák, a digitális platformok iránti 
érdeklődés alapján feltételezhető, hogy az online elérés is egyre nagyobb szerepet kap. 
 
A rádió népszerűségét technikai fejlesztések is támogatják. Folyamatosan bővülő 
lefedettségének köszönhetően a csatorna egyre több térségben válik elérhetővé. 2023 
folyamán jelentős előrelépés történt ezen a téren: május 31-étől három, december 5-étől 

Negyedév Napi hallgatottság Heti hallgatottság

2018. okt. – dec. 5.813 7.089

2019. jan. – márc. 5.787 7.271

2019. ápr. – jún. 5.778 7.180

2019. júl. – szept. 5.538 7.125

2019. okt. – dec. 5.528 7.222

2020. jan. – márc.  5.455 7.117

2020. ápr. – jún. 5.181 7.324

2020. júl. - szept. 5.250 7.335

2020. okt. – dec. 5.591 7.482

2021. jan. – márc. 5.648 7.607

2021. ápr.- jún. 5.499 7.567

2021. júl. – szept. 5.425 7.582

2021. okt. – dec. 5.451 7.705

2022. jan. – márc. 5.373 7.695

2022. ápr.- jún. 5.352 7.644

2022. júl. - szept. 5.218 7.549

2022. okt. – dec. 5.223 7.486

2023. jan. – márc. 5.452 7.387

2023. ápr.- jún. 5.551 7.380

2023. júl.- szept. 5.515 7.304

2023. okt.- dec. 5.567 7.321

2024. jan. – márc. 5.491 7.266

2024. ápr. - jún. 5.478 7.287

2024. júl. – szept. 5.454 7.305

2024. okt.- dec. 5.436 7.331
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további öt új frekvencián vált foghatóvá a Dankó Rádió. Ennek eredményeként a 
műsorszórás technikai lefedettsége számottevően nőtt, így még több hallgató számára 
vált hozzáférhetővé a díjmentesen elérhető közszolgálati tartalom. 
 
A fiatalabb célcsoportok, a népzene és néptánc iránt érdeklődők, valamint a 
táncházmozgalom ifjabb generációi körében egyre nagyobb az érdeklődés a csatorna 
iránt. Ugyanakkor e közönség hosszú távú bizalmának megszerzéséhez további lépések 
szükségesek. Ennek részeként tervben van egy kifejezetten népzenei és világzenei 
tematikájú online jelenlét kialakítása, amely újabb platformot kínálna a fiatalok elérésére 
és bevonására. 
 
A külhoni magyarság elérése, illetve a határon túli hallgatottság megállapítására 
visszajelzésekből lehet következtetni: a közvetlen szomszédságban, a távolabbi 
vidékeken a Vajdaságban, Székelyföldön is elérhető, de a tengerentúli területeken is 
online hallgatható a csatorna. A Dankó Rádió műsora az interneten keresztül távoli 
földrészek magyarságát is eléri. 
 
2.2.8. Elérés 
 
Egy 2025. februárban, a felnőtt népesség körében készült telefonos kutatás alapján a 
felnőtt népesség 15%-a hallgatja a Dankó Rádiót. Az idősebbek körében magasabb a 
hallgatók aránya: a 60 évesnél idősebbek 28%-a hallgatója a rádiónak. 
 
A kutatás több szempontból vizsgálta, milyen a rádió megítélése. 
 
Egyik szempont a magyar zene iránti fogékonyság volt: a kérdésre válaszolni tudók 61%-
ának tetszik vagy nagyon tetszik (4-es vagy 5-ös osztályzat), hogy csak magyar zene szól 
a Dankó Rádióban (a 18+ 22%-a nem válaszolt a kérdésre). 
 
A Dankó Rádió hallgatói körében a rádióval való elégedettséget is felmérték a kutatásban. 
Kérdés: Ön mennyire ért egyet az alábbi állításokkal a Dankó Rádió kapcsán? 
Bázis: Dankó Rádiót hallgatók (N=150); százalékos megoszlás 
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A rádió hallgatói nagyon elégedettek a rádióval: tetszenek a műsorok és műsorvezetők, a 
változatos zenei kínálat, illetve a zenei műfajokat és az előadókat is pozitívan értékelték: 
négyötödüknek tetszik vagy nagyon tetszik (4-es vagy 5-ös értékelés). 
 
A rádió szlogenje, a „Dankó Rádió – A magyar zene rádiója” a teljes felnőtt mintán is 
pozitív visszajelzést kapott: 56%-nak tetszik vagy nagyon tetszik, és 8% nem válaszoló 
mellett csak 16% volt, akiknek nem tetszik. 
 
A rádióhallgatás módja: 
Az NMHH rádiós Közönségmérése alapján még mindig a rádióhallgatás hagyományos 
módját választják legtöbben, de egyre nagyobb az online felületen és módon vagy 
applikáció segítségével rádiózók száma. 
A vizsgált 15+-os mintán három év alatt 9 százalékponttal csökkent azok aránya, akik 
hagyományos módon hallgatják a rádiót, és 8, illetve 1 százalékponttal nőtt az online és 
az applikáció segítségével hallgatók aránya. Ez idő alatt jelentősen nőtt a podcast 
hallgatás, ezért 2024-től a mérésben is megjelent ez a szempont. Jelenleg már a 15+-os 
népesség közel ötöde (19%) hallgat podcastot. 
 

 
 
 
A közmédia a négy rádióval megkerülhetetlen szereplője a rádiós piacnak: 2024-ben a 
hallgatási idő 27,6%-a a közmédia valamelyik rádiójához volt köthető, sőt bizonyos 
napszakokban ennél jóval magasabb. Délben például 36% a közmédia együttes 
részesedése. 
 

Forrás: Rádiós közönségmérés – NMHH - M-Meter - ©Kantar-Hoffmann 
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A Dankó Rádió 2024-ben 3,9%-os közönségaránnyal járult hozzá a közmédia együttes 
részesedéséhez. Az utóbbi két évben a közönségrészesedése növekedett, a 2022. I. 
negyedévi 2%-ról 2024 év végére 4,6%-ra. 
 

 
 
 
A Dankó Rádió heti és napi közönsége is növekedett a három év során. 
 

Forrás: Rádiós közönségmérés – NMHH - M-Meter - ©Kantar-Hoffmann 
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Jelenleg hetente több mint félmillióan hallgatják, napi hallgatószáma pedig 250 ezer fő. 
Ezzel a napi hallgatószámmal 2024-ban a Dankó Rádió az ötödik leghallgatottabb rádió 
volt, megelőzve a Sláger FM-et és a Best FM-et is. 
 

 

Forrás: Rádiós közönségmérés – NMHH – M-Meter – Kantar-Hoffmann 

Forrás: Rádiós közönségmérés – NMHH – M-Meter – Kantar-Hoffmann 
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A rádió megnövekedett napi hallgatótábora a rádió napi hallgatási görbéjén is jól látható. 
Mind hétköznap, mind hétvégén és gyakorlatilag minden napszakban nőtt a rádiót 
hallgatók száma: 
 

 
 
Azzal együtt, hogy a két év alatt sok új hallgatója lett, a Dankó Rádiónak van az egyik 
leghűségesebb hallgatótábora: a hetente hallgatók 29%-a a hét minden napján, vagy 6 
napon hallgatják a rádió valamelyik műsorát. Ennél magasabb arányú „hűséges” 
közönsége csak a Kossuth Rádiónak (51%) és a Retro Rádiónak (34%) van. A rádió 
hűséges hallgatótábora egy kb. 140 ezer főből álló közönség, akik az átlagnál idősebbek, 
vidékiek és nők. A csoport hűségét mutatja, hogy a Dankó Rádió közönségaránya, vagyis 
részesedése a hallgatási időből, ebben a csoportban 70%-os. 
 
Dankó Rádió Facebook-oldala: 
A Dankó Rádió Facebook-oldalának több, mint 174 000 követője van, ami a második 
legnépesebb követőtábor, a közmédia rádióit összehasonlítva. 
A Dankó Rádió Facebook-oldala a 2023. novemberi megújulását követően átlagban napi 
6-7 új bejegyzést jelenít meg az oldalán, amivel hetente átlagosan 1,3 millió felhasználót 
ér el. A 2024-es év során összesen 7,9 millió felhasználó találkozott az oldal legalább egy 
bejegyzésével. 
Az oldal bejegyzéseinek nagy része videó, de a közzétett fotók is nagyon népszerűek. A 
legnépszerűbb videós posztok a Duna hagyományőrző műsora, az Ízőrzők, receptjeit 
mutatja be, míg a fotókon a Dankó műsorok (pl. a Dankó Extra) szereplői, meghívottjai, a 
Dankó Zenei Díj díjazottjai, jeles évfordulókat ünneplők stb. jelennek meg. 
A Facebook-oldal követőtábora jóval fiatalabb a rádiót hagyományosan hallgató 
közönségnél, 44%-a 55 év alatti és csak harmada idősebb 65 évnél. 
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A Dankó Rádió Hivatalos Facebook-oldalának adatai: 
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Dankó Rádió podcast: 
2023. december 15-től a Dankó Rádió egyes műsorai (beszélgetések a közönség 
kedvenceivel) már podcastként is hallgathatók a Spotifyon, a Soundcloudon, illetve az 
egyéb zenei streaminget játszó felületeken. A tárhelyre eddig összesen csaknem 200 
epizód került fel, közöttük vannak például a Jó pihenést, a Jöttömbe, jártomba, a Népek 
dalai, a Túl az Óperencián egyes epizódjai. Összesen a 9000-et közelíti az epizódok 
lejátszási száma, az idei legnépszerűbb jelenleg a Jó pihenést című műsorban elhangzott 
Homonnay Zsolt-interjú. 
 
2.2.9. Megcélzott közönség 
 
A Dankó Rádió közönségének korösszetétele széles skálán mozog, ennek köszönhetően 
az adó a különböző korosztályokat különböző sávokban kívánja megszólítani (time share 
struktúra). 
 
A Dankó Rádió korcsoport szerinti bontásban, a legidősebb hallgatói összetételű 
rádiócsatorna: közönségének 60%-a hatvan év feletti. Az elmúlt két évben a rádióhoz egy 
idősebb, vidéki hallgatói réteg csatlakozott, ami jól látható a hallgatótábor demográfiai és 
nemek szerinti összetételének változásában. 
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A csatorna közönsége az iskolai végzettség alapján továbbra is markánsan eltér a többi 
adóétól. A hallgatók közel fele szakmunkásképző, 8 általános vagy kevesebb iskolai 
végzettséggel rendelkezik. Mindezek mellett az is elmondható, hogy ugyan egyre kisebb 
arányban, de megtalálhatók a főiskolát, egyetemet végzett hallgatók is. 
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A Dankó Rádió online felületeken is hallgatható. Az élő adás elérhető a mediaklikk.hu 
oldalon is, de hallgatható az online rádiós gyűjtőoldalakon és applikációk segítségével is. 
Az online hallgatottságról csak részleges adatok, és csak az utóbbi bő másfél év adatai 
állnak rendelkezésre. Az Antenna Hungária szerveradatai azt mutatják meg, hogy adott 
percben hány lejátszóról hallgatták a Dankó Rádiót. Az ebből kirajzolódó napi görbe egy 
év alatt bekövetkezett változása mutatja, hogy az ezen a módon hallgatók száma is 
növekedett. 
 

 
 
2.2.10. Más szolgáltatásoktól való eltérés 
 
A Dankó Rádió egyedülálló abban, hogy kizárólag a magyar kulturális örökség zenei 
műfajaira – elsősorban magyarnótára, népdalokra, operettre, régi magyar slágerekre – 
fókuszál. Ezzel szemben a piacon elérhető kereskedelmi rádiók döntően kortárs 
popzenét, nemzetközi slágereket, illetve mainstream könnyűzenét kínálnak. 
 
A közmédia többi zenei tematikájú csatornájához (Petőfi Rádió, Bartók Rádió, Szakcsi 
Rádió) képest is eltér: míg azok kortárs magyar könnyűzenét, illetve klasszikus zenét, 
jazzt, addig a Dankó a hagyományőrző zenei értékeket helyezi középpontba. Műsorelemei 
a nemzeti, archív értékekre, hungarikumokra épülnek, erősítik a nemzeti érzést és a 
külhoni magyarok összefogását. A csatorna szervesen illeszkedik a közmédia 
portfóliójába. A közmédia egésze a magyar értékek megőrzését és közvetítését tekinti 
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feladatának; a Dankó ezt a zenei örökség területén teszi meg, így kiegészíti és teljessé teszi 
a közmédia kulturális kínálatát. 
 
A hasonló célcsoportot – főként a magyar hagyományok iránt érdeklődőket – megszólító 
más szolgáltatások jellemzően kisebb lefedettségű, szórványos tematikus műsorokban 
foglalkoznak e műfajokkal. A Dankó Rádió ezzel szemben folyamatos, egész napos 
elérhetőséget, tematikusan szerkesztett műsorfolyamot kínál, amely a hallgatók napi 
életébe szervesen beilleszthető. Rendszeresen hallgatják a Dankó Rádió műsorait 
Felvidéken, Kárpátalján, Erdélyben, Délvidéken, Burgenlandban, az Egyesült Államokban, 
Ausztráliában, Dél-Amerikában és a legnagyobb magyar lélekszámú kanadai városban, 
Torontóban is, természetesen számos európai országból is sok visszajelzés érkezik Dankó 
Rádió elérések kapcsán. 
 
A csatorna műsorstruktúrája gondosan szerkesztett: hiteles előadók, szakértő 
műsorvezetők szerepelnek műsoraiban, és nagy hangsúlyt fektet a zenei anyagok 
minőségére, melyeket hiteles forrásból, igényesen válogat. 
 
A mediaklikk.hu/danko online felületen a műsorok könnyen elérhetők és 
visszahallgathatók, a szolgáltatás a modern rádióhallgatási szokásoknak is megfelel. 
 
2.2.11. Költségek, ár/érték arány  
 
A közszolgálati médiaszolgáltató televíziós és rádióadóinak műsorszolgáltatási költségei 
2024-ben összesen bruttó 110 224 millió forintot tettek ki. Ez az összeg a direkt és 
indirekt gyártási költségeket (köztük a személyi jellegű költségeket), a műsorterjesztési 
költségeket, valamint a műszaki, informatikai és online megjelenés költségeket is 
tartalmazza. 
 
A direkt gyártási költségek között szerepelnek a külső gyártású műsorok gyártási 
költségei, a belső gyártású műsorok esetében a kívülről igénybe vett erőforrások és egyéb 
szolgáltatások költségei, melyek szerződéses jogviszony alapján keletkeztek. 
 
A Dankó Rádióhoz köthető direkt költség 2024-ben bruttó 138 millió forint volt, ami 
0,1%-os eltéréssel is, de megegyezett a tervezett összeggel. 
 
A tervezés során fontos szempont, hogyan alakultak az elmúlt évek költségei, milyen új 
vagy megszűnő műsorokkal kell számolni, hogyan alakulnak az alvállalkozói költségek 
infláció hatására stb. 
 
A Dankó Rádió esetében a külső költségek alakulása az alábbi diagram segítségével 
olvasható: 
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2024-hez viszonyítva 2025-ben a Dankó Rádió költségeinek emelkedésével lehet 
számolni a műsorokhoz kapcsolható direkt gyártási költségek terén. A tervezett 187 
milliós műsorgyártási költségkeret az összes rádiócsatorna költségeinek 3,45%-át teszi 
ki. 
 

 
 
A teljes rádiós költséghez képest a Dankó Rádió költségei arányaiban nem emelkedtek, 
ami magyarázható 3 új rádiócsatorna a Csukás Meserádió, Szakcsi Rádió és a Nemzeti 
Sportrádió 2024-ben történő indulásával. 
 
A Dankó Rádió műsorainak direkt gyártási terv-tény költségei 2024-ben: 
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2024 legnagyobb költség volumenű műsora a 38 milliós Dankó Gála nem tervezett 
műsora volt a Dankó Rádiónak, míg két műsor, a Nemzet színészei Z felvétel és az Operett 
Z felvétel nem indult. 
 
A műsorra nem osztható, de csatornához rendelhető költségek között legnagyobb tétel a 
közszolgálati médiaszolgáltató műsorterjesztési költsége, mely a rádiócsatornák 
esetében 6 945 millió forintot tett ki 2024-ben. Ez az összeg tartalmazza a 
műsorszétosztási és a frekvencia díjat is. Ebből az analóg, a földfelszíni digitális, valamint 
műholdas rádiós műsorterjesztési költségek mutathatók ki adók szerinti bontásban. A 
Dankó Rádió éves műsorterjesztési költsége 1 120 millió forint volt. 
 
A Dankó Rádió a közszolgálati médiaszolgáltató rádiós csatornái közül a hatodik 
legnagyobb éves költségvetéssel rendelkező adó volt 2024-ben. 
 

Dankó Rádió műsorai 2024-ben Tény (bruttó ezer Ft) Terv (bruttó ezer Ft) Tény-Terv

Dankó Gála 38 765 0 38 765

Dankó Klub 13 458 22 860 -9 402

Szív küldi szívnek szívesen 13 234 15 618 -2 384

Jó pihenést! 9 726 10 561 -836

A népzene világából - Táncrend 8 390 8 390 0

Tudta-e? - népzenei szótár 8 223 9 868 -1 645

Jó ebédhez szól a nóta 7 158 8 832 -1 674

Aranylemezek 5 928 7 686 -1 758

Túl az Óperencián 4 689 6 391 -1 702

Vasárnapi népzene - Kincsek a hagyományban 3 814 3 814 0

Vasárnapi népzene - Jöttömbe, jártomba 3 714 3 714 0

A népzene világából - Népzene a Kárpát-medencéből 3 428 3 714 -286

Vasárnapi népzene - Pátria - Visszhang 3 428 3 714 -286

Nép- és világzenei felvétel 3 150 5 080 -1 930

Nóta+operett zenei felvétel 2 847 5 080 -2 233

A népzene világából - Sárarany 2 571 3 714 -1 143

Dankó Extra - szombat 2 353 2 800 -447

Derűs napot! 1 831 665 1 165

Vasárnapi népzene- Válogatás archívumokból 1 081 0 1 081

Családunk nótái 552 0 552

Népek dalai 60 465 -405

Nemzet színészei Z felvétel 0 10 160 -10 160

Operett Z felv. 6.st szimfonikus zenekar 0 5 080 -5 080

Összesen 138 400 138 207 193
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A Dankó Rádió a Petőfi és a Bartók Rádióhoz hasonlóan zenei tematikára épülő adó, a 
költségek közötti eltérés a rádiók által játszott különböző zenei műfajok miatt 
tapasztalható. A három zenei adó közül a Bartók költségeit klasszikus zenei koncertek 
közvetítése, operaközvetítések, komolyzenei koncertfelvételek stb. teszik ki, ami tavaly 
412 millió forint volt. Legmagasabb költséggel a Petőfi Rádió rendelkezik. Az 1 621 millió 
forint a 100%-os külső gyártásnak és a különböző rendezvényeken való megjelenésnek 
köszönhető. A Dankó Rádió egy döntő többségében belső gyártásban készülő csatorna, 
emellett csekély számban előfordulnak kitelepülések is, ennek köszönhetően költségei a 
teljes rádiós portfólió direkt gyártási költségeinek négy százalékát teszi ki, bruttó 138 
millió forint értékben. 
 
A rádiócsatornák 2024. év költségei fedezetét az MTVA költségvetési és kereskedelmi, 
valamint sales bevétele biztosítja. Az összes kereskedelmi bevétel 981 millió forint, amiből 
a Dankó Rádió reklámbevétele 3 millió forintot tett ki. 
 
2.3. Értékelés, összefoglalás 
 
2.3.1. A médiaszolgáltató saját értékelése a szolgáltatás közszolgálati értéke 
kapcsán 
 
A Dankó Rádió indításával a közszolgálati média egy korábban meglévő piaci rést töltött 
be, és egy újabb, eddig nem rádiózó réteget ért el. A műsorstruktúra alapjait olyan 
(hungarikum) zenei műfajok képezik, amelyek korábban kiszorultak a közszolgálati 
rádiók kínálatából. Az adó nemzeti értékeket ment meg, továbbá elősegíti a társadalmi 
rétegek és a generációk közötti átjárást. Ezzel együtt bemutatja a közmédia archívumában 
található, korábban nem hallott, kereskedelmi forgalomba nem került egyedi felvételeket. 
Évente saját produkcióban újabb magyarnóta és népzene felvételeket készít napjaink 
legkiválóbb előadóival, azok idősebb és fiatalabb nemzedékével, ezen túlmenően 
együttműködések keretében gondoskodik archívuma gyarapításáról valamennyi 
pillérműfaja vonatkozásában. Az adó zenei bázisa az indulása óta megsokszorozódott. 
 
A Dankó Rádió zenei kínálatából adódóan jelenleg az idősebb (50+), vidéki hallgatók 
kedvelt csatornája. Az adónak folyamatosan figyelnie kell arra, hogy a hallgatótábora 
megfelelő utánpótlást kapjon, valamint minél több generáció megtalálja kínálatában a 
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számára kedvelt tartalmat. A Dankó Rádió műsorpolitikájára és stratégiájára a folyamatos 
műfaji megújulás és repertoár-bővítés jellemző. 
 
A Dankó Rádió elindításakor az elsődleges cél a magyarnóta (népies műdal) és a kávéházi 
cigányzene színvonalas bemutatása volt. Az indulása óta eltelt időszakban az adó zenei 
arculata kiegészült pl. a hungarikumnak számító operettel, tovább bővült a 
népzene/népdal/világzene jelenléte, illetve megjelentek az örökzöldek. A folyamatosan 
növekvő hallgatottság is azt mutatja, hogy a magyarnóta hungarikum rangra történő 
emelése elvitathatatlan érdeme az adónak. Továbbra is cél az adó folyamatos fejlesztése, 
a hallgatói igényekhez történő alkalmazkodás, a zenei műfajok fokozatos bővítése. 
 
2.3.2. A közszolgálati érték-vizsgálat szempontjainak való megfelelés 
 
A Dankó Rádió a magyar kulturális örökség közvetítője. Fő feladata a nemzeti értékek 
megőrzése, továbbadása. 
 
A rádió kiemelt tevékenysége a kulturális értékmentés: olyan zenei és szellemi örökséget 
ápol, amely hosszú évtizedeken át meghatározta a magyar identitást, és amelyet ma is 
fontos továbbadni a következő generációknak. A Dankó Rádió ezzel nemcsak őriz, hanem 
életben is tart – olyan hagyományokat, amelyek máshol kevésbé kapnak teret a médiában. 
 
A Dankó Rádió kiemelt figyelmet fordít a hungarikumok bemutatására és 
népszerűsítésére is. Ezek a különleges nemzeti értékek a magyar örökség legmagasabb 
szintjét képviselik. A rádió fontos szerepet vállal abban, hogy a hallgatók megismerjék és 
megbecsüljék ezeket az egyedülálló kulturális kincseket, legyen szó akár a magyar 
operettről, a verbunkos zenei hagyományról vagy a táncházmozgalom értékeiről. 
 
A csatorna nemzeti küldetést teljesít: műsorstruktúrája révén a magyar kultúra szerves 
részévé válik a hallgatók mindennapjainak. A népzene és néptánc világának bemutatása, 
a táncházmozgalom támogatása, valamint a határon túli magyar közösségek értékeinek 
bemutatása mind hozzájárulnak ahhoz, hogy a Dankó Rádió több legyen, mint egy 
rádióadó – egy kulturális közösségi tér, amely összeköt, tanít és értéket ment. 
 
A Dankó Rádió zenei kínálata a nemzeti kultúra szerves részét képezi. Ennek ékes 
bizonyítéka, hogy a KIM Ágazati Értéktár Bizottságának 2024. június 24-i döntésével a 
Dankó Rádió nemzeti értékként a Kulturális és Innovációs Minisztérium Ágazati Értéktára 
„Kulturális örökség” kategóriájába felvételre került. 
 
E sikerekhez egy új, tágas, korszerű stúdió is hozzásegítette a csatornát, amelyben helyet 
kapott egy mesterhangszer, a Nagy Ákos készítette cimbalom és egy modern, digitális 
zongora, melyek a Jó ebédhez szól a nóta című műsor élő, zenei stúdiókoncert változatát, 
illetve a Dankó extra műsor létrejöttét szolgálják. 
 
Összességében a Dankó Rádió (egyedüliként) visszaadta a népies műzenének, a 
magyarnótának korábban elfeledett presztízsét, ismertségét, valamint társadalmi rangját, 
hangsúlyozva ezzel több korosztály zenei örökségének fontosságát. Azzal is kiemelkedik 
más zenei csatornák közül, hogy az ARTISJUS kimutatása szerint a magyar előadókat és 
szerzőket az egyik legnagyobb arányban sugárzó rádiócsatorna. 
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A rádió célja a zenei repertoárját változatos, közszolgálati tartalmakkal is kiegészíteni, 
ezzel együtt pedig azokat a rádióhallgatókat is elérni, akik eddig nem találtak számukra 
megfelelő csatornát a rádiós piacon. 
 
2.3.3. Összegzés 
 
A Dankó Rádió több mint tematikus zenei csatorna, olyan műfajokat képvisel, amelyek 
szorosan kötődnek a nemzeti identitáshoz és a közös kulturális örökséghez. 
Műsorstruktúrájának alappillérei: a magyarnóta, a cigányzene, a népzene, a világzene, az 
operett és az örökzöld slágerek. Ezek a műfajok nemcsak zenei értéket, hanem érzelmi, 
történelmi örökséget is hordoznak, amelyeket a rádió szakmailag igényes, gondosan 
szerkesztett műsoraiban közvetít. 
 
A Dankó Rádió műsoraiban a szórakoztatás mellett kiemelt szerepet kap az 
értékközpontúság és az értékőrzés. Szakszerűség, minőségelvűség és nyelvi igényesség 
jellemzi, így a műsorfolyam hozzájárul a szép magyar beszéd megőrzéséhez és 
továbbadásához is. 
 
Különösen fontos szerepet játszik a hagyományőrzés és az értékmentés területén. A 
Dankó Rádió a magyar zenei örökség olyan kincseit tartja életben, amelyek a 
kereskedelmi médiában ritkán kapnak hangsúlyt, ám közösségformáló és identitáserősítő 
szerepük elvitathatatlan. A csatorna műsoraiban gyakran felcsendülnek hungarikumként 
elismert magyarnóták. 
 
A Dankó Rádió híd a múlt, a jelen és a jövő között. Miközben a hagyományokra épít, nyitott 
a világ felé: új generációkat szólít meg, új platformokon is jelen van, és törekszik arra, hogy 
a fiatalok számára is vonzó formában tegye elérhetővé az örök érvényű magyar zenei 
kultúrát. A népzene, a táncházmozgalom, valamint a határon túli magyar közösségek 
értékeinek bemutatása szintén része a küldetésének. 
 
Összességében a Dankó Rádió a nemzeti kulturális önazonosság, a hagyománytisztelet, és 
a közmédia értékalapú működésének egyik legfontosabb képviselője. 
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3. A KÖZSZOLGÁLATI ÉRTÉK-VIZSGÁLAT FŐBB ELEMEINEK 
BEMUTATÁSA 

 
3.1. A közmédia hazai szabályozása 
 
Magyarországon a közszolgálati média- és hírszolgáltatás biztosítására, függetlenségének 
védelmére az Országgyűlés létrehozta a Közszolgálati Közalapítványt, ami a közszolgálati 
médiával szemben támasztott célok és alapelvek érvényesüléséért felelős Közszolgálati 
Médiaszolgáltató (azaz a Duna Médiaszolgáltató nZrt.) tulajdonosa. 
 
A közszolgálati médiaszolgáltatás törvényben rögzített alapelvei (Mttv. 82. §): 

a) az államtól és a gazdasági szereplőktől függetlenül működik, a közszolgálati 
médiaszolgáltató vezetői és a tevékenységében részt vevők – a jogszabályok 
nyújtotta keretek között – szakmai autonómiát élveznek, 
b) rendszere biztosítja az elszámoltathatóságot és a társadalmi felügyelet 
megvalósulását, 
c) működésének biztosítása elsősorban a Magyarországon élők közös 
áldozatvállalásával, állami finanszírozás mellett történik, 
d) tevékenysége nem irányulhat elsősorban nyereségszerzésre. 

 
A közszolgálati médiaszolgáltatás céljai (Mttv. 83. § (1) bekezdés): 

a) a társadalmi és kulturális értelemben átfogó médiaszolgáltatás nyújtása, amely 
a lehető legtöbb társadalmi réteghez és kulturálisan elkülönülő csoporthoz, illetve 
egyénhez kíván szólni, 
b) a nemzeti, a közösségi, az európai identitás, a kultúra és a magyar nyelv ápolása, 
gazdagítása, 
c) a nemzeti összetartozás és a társadalmi integráció elősegítése, illetve 
megerősítése, valamint a házasság intézményének és a család értékének 
tiszteletben tartása, 
d) az alkotmányos jogoknak, a törvényes rend alapértékeinek és a demokratikus 
társadalmi rend szabályainak megismertetése, támogatása, 
e) nemzetiségek, vallási közösségek valamint egyéb közösségek médiával szemben 
támasztott igényeinek kielégítése, kultúrájának bemutatása, a nemzetiségek 
anyanyelvének ápolása, 
f) az életkoruk, testi, szellemi vagy lelki állapotuk, társadalmi körülményeik 
következtében súlyosan hátrányos helyzetben lévő csoportoknak, valamint a 
fogyatékkal élőknek a médiaszolgáltatásokkal szemben támasztott sajátos 
igényeinek kielégítése, 
g) a határon túli magyarság kulturális igényeinek szolgálata, nemzeti 
önazonosságuk és anyanyelvük megőrzésének elősegítése, az anyaországgal való 
szellemi kapcsolattartásuk lehetővé tétele, 
h) a kiskorúak testi, lelki és erkölcsi fejlődését, érdeklődését szolgáló, ismereteit 
gazdagító műsorszámok, valamint a gyermekvédelem céljait szolgáló 
ismeretterjesztő, felvilágosító műsorszámok közzététele, 
i) oktatási és ismeretterjesztő feladatok ellátása, az új tudományos eredmények 
bemutatása, 
j) az egészséges életmódot, a környezetvédelmet, a természet- és tájvédelmet, a 
közbiztonságot, a közlekedésbiztonságot elősegítő ismeretek terjesztése, 
k) Magyarország, illetve a Kárpát-medence különböző területeinek társadalmi, 
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gazdasági, kulturális életét megjelenítő műsorszámok bemutatása, 
l) Magyarország és a magyar kultúra, illetve a Magyarországon élő nemzetiségek 
kultúrájának bemutatása Európa és a világ számára, 
m) kiegyensúlyozott, pontos, alapos, tárgyilagos és felelős hírszolgáltatás, valamint 
tájékoztatás, 
n) az egyes eltérő vélemények ütköztetése, a közösség ügyeivel kapcsolatos viták 
lefolytatása, a megbízható tájékoztatáson alapuló, szabad véleményalkotáshoz 
való hozzájárulás, 
o) sokszínű, gazdag választékú, többféle értékrendet bemutató műsorok 
közzététele, színvonalas szórakoztatás, nagy érdeklődést kiváltó műsorszámok 
bemutatása, 
p) a műsorfolyam minden elemében minőségi műsorkészítés megvalósulása, a 
médiapiaci versenyben való ésszerű és indokolt részvétel. 

 
A Közszolgálati Médiaszolgáltató feladata a közszolgálati médiaszolgáltatás törvényben 
meghatározott céljainak megvalósítása; e feladatának a közszolgálati 
médiaszolgáltatások tevékenységeinek összehangolásával tesz eleget (Mttv. 98. § (1) 
bekezdés). 
 
A Közszolgálati Médiaszolgáltató feladatainak ellátását az MTVA törvényben 
meghatározott forrásaiból támogatja, erre irányuló megrendelésre elvégzi 
médiatartalmainak készítését, beszerzését, megvásárlását, valamint a közszolgálati 
médiaszolgáltatáshoz szükséges egyéb tevékenységét. A Közszolgálati Médiaszolgáltató – 
közszolgálati céljainak elősegítése érdekében – vállalkozási tevékenységet végezhet. 
Nyereségét kizárólag a közszolgálati médiaszolgáltatás végzésére vagy fejlesztésére 
használhatja fel (Mttv. 108. § (1) és (9) bekezdések). 
 
A Közszolgálati Médiaszolgáltató költségvetése az MTVA költségvetésében szerepel, 
amelyet az Országgyűlés a központi költségvetéstől elkülönült, önálló törvénnyel hagy 
jóvá, minden tárgyévet megelőzően. 
 
3.2. A közszolgálati érték-vizsgálat hazai szabályozása 
 
A Közszolgálati Médiaszolgáltató szolgáltatásainak közszolgálati jellegét és értékét, 
valamint a médiapiac sokszínűségére gyakorolt hatását köteles megvizsgálni és 
ellenőrizni (Mttv. 100/B. §): 
 

„(1) A közszolgálati médiaszolgáltató szolgáltatásainak közszolgálati jellegét és 
értékét, valamint a médiapiac sokszínűségére gyakorolt hatását köteles 
megvizsgálni és ellenőrizni. 
(2) A közszolgálati érték vizsgálatának részletszabályait szabályzatban kell 
rendezni, amelyet valamennyi, az eljárásban érintett szervezet vagy testület 
közösen fogad el, a közszolgálati médiaszolgáltató kezdeményezésére és 
koordinációja mellett. 
(3) A (2) bekezdés szerinti szabályzat megalkotása és valamennyi módosítása 
során figyelemmel kell lenni e törvény rendelkezéseire, a Kódex előírásaira, 
valamint az Európai Unió és az Európa Tanács vonatkozó ajánlásaira, előírásaira.” 
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A közszolgálati érték-vizsgálat lefolytatására irányuló Eljárás részletszabályait a 
Szabályzat tartalmazza. 
 
Az Eljárást az újonnan indítani kívánt szolgáltatások és a jelentős mértékben módosított, 
már meglévő szolgáltatások esetében minden esetben, a meglévő szolgáltatások 
tekintetében pedig meghatározott időközönként le kell folytatni. 
 
3.3. A közszolgálati érték-vizsgálat lefolytatásáért felelős testület 
 
Az Eljárás lefolytatása a Testület feladata. 
 
A Testület háromtagú, egy-egy tagját a Közszolgálati Testület, a Közszolgálati 
Közalapítvány kuratóriuma, valamint a Médiatanács saját tagjai közül – ide nem értve e 
testületek elnökeit – delegálja. A Testület elnöki tisztségét a Médiatanács által delegált tag 
tölti be. 
 
A Testület döntésével szemben előterjesztett jogorvoslati kérelmet a Másodfokú Testület 
bírálja el, amelynek tagjai az előző pontban említett három szerv elnöke. 
 
Az Eljárás lefolytatásában – a Testület mellett – az alábbi szervek érintettek: 

a) a Közszolgálati Médiaszolgáltató, 
b) az MTVA, 
c) a Közszolgálati Testület, 
d) a Közszolgálati Közalapítvány kuratóriuma, 
e) a Médiatanács, 
f) a Médiatanács rendelkezése szerint meghatározott szervezet, valamint 
g) a Gazdasági Versenyhivatal. 

 
3.4. A közszolgálati érték-vizsgálat tárgyi hatálya 
 
Az Eljárás lefolytatása a Közszolgálati Médiaszolgáltató, illetve a Közszolgálati 
Médiaszolgáltató vagy jogelődjei megbízásából más által nyújtott vagy jövőben nyújtani 
kívánt alábbi szolgáltatás-típusokat érinti: 

a) lineáris audiovizuális médiaszolgáltatások, 
b) lineáris rádiós médiaszolgáltatások, 
c) lekérhető audiovizuális médiaszolgáltatások 
d) lekérhető rádiós médiaszolgáltatások 
e) internetes sajtótermékek, 
f) nyomtatott sajtótermékek, 
g) az a)–f) pontok alá nem sorolható, önálló szolgáltatásnak minősülő internetes 
tartalomszolgáltatások. 

 
Az Eljárást az előző pontban felsorolt szolgáltatások tekintetében az alábbi esetekben 
nem szükséges lefolytatni: 

a) a három hónapnál rövidebb ideig nyújtott szolgáltatások esetében, 
b) amelyek esetében az eljárás költsége aránytalan mértékben meghaladja a 
szolgáltatás várható költségeit, 
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c) új szolgáltatás esetében, amely egy évre eső költsége nem éri el az MTVA 
törvényben elfogadott, a szolgáltatásindítás tervezett dátumát megelőző évre 
vonatkozó éves költségvetésének legalább 3%-át, 
d) meglévő szolgáltatások olyan módosítása, amelynek végrehajtása 
jogszabályváltozás miatt kötelező, 
e) meglévő szolgáltatások új terjesztési platformokon történő megjelenése esetén, 
f) meglévő szolgáltatások arculatának módosítása esetén, ha a módosítás nem 
érinti jelentős mértékben a szolgáltatás révén a közönséghez közvetített tartalmat. 

 
Az újonnan indítani kívánt internetes tartalomszolgáltatások esetében az eljárás nem 
mellőzhető. 
 
Az Eljárás lefolytatásához szükséges infrastrukturális háttér biztosítása, illetve az ahhoz 
szükséges egyéb költségek az MTVA-t terhelik. 
 
3.5. Az Eljárás megindítása és menete már működő szolgáltatás esetén 
 
A Testület minden év február 15-ig, a Szabályzat hatályba lépésének évében május 31-ig 
kijelöli az adott évben vizsgálandó, már meglévő – jelentősen módosítani nem kívánt – 
szolgáltatások körét. Az adott évben vizsgálandó szolgáltatásokra a Közszolgálati 
Médiaszolgáltató és az MTVA vezérigazgatója minden év január 31-ig – a Szabályzat 
hatályba lépésének évében május 15-ig – közösen javaslatot tehet, amelytől a Testület 
indokolási kötelezettség nélkül eltérhet. A Testület az adott évben vizsgálandó 
szolgáltatások körét megállapító döntéséről 8 napon belül tájékoztatja a Közszolgálati 
Médiaszolgáltató és az MTVA vezérigazgatóját. 
 
A meglévő szolgáltatás vizsgálatát a Testület rendeli el, és döntéséről 8 napon belül 
értesíti a Közszolgálati Médiaszolgáltató vezérigazgatóját, egyúttal felkéri, hogy a 
szolgáltatás-leírást az értesítést követő 30 napon belül nyújtsa be a Testület elnöke 
számára. 
 
Amennyiben a Testület úgy találja, hogy a szolgáltatás-leírás nem tartalmazza 
hiánytalanul a Szabályzatban felsorolt kötelező tartalmi elemeket, vagy a szolgáltatás-
leírás kapcsán egyéb kérdés, észrevétel merül fel, úgy kiegészítést kérhet írásban a 
Közszolgálati Médiaszolgáltató vezérigazgatójától. 
 
Az Eljárást 80 napon belül le kell folytatni. A határidő az Eljárás megindításról szóló 
döntés meghozatalát követő napon kezdődik, és egy alkalommal, indokolt esetben, a 
határidő lejártát megelőzően a Testület döntése alapján legfeljebb 20 nappal 
meghosszabbítható. 
 
3.6. A vizsgálat tárgya és döntés már működő szolgáltatás esetén 
 
Az Eljárás meglévő szolgáltatások vizsgálata esetében egyetlen részből áll, ennek során a 
Testület értékeli a szolgáltatás által képviselt közszolgálati értéket. Az eljárás során 
értékelendő szempontok részletes leírását a Szabályzat tartalmazza. 
 
Az Eljárás befejeztével a Testület kétféle döntést hozhat: 

a) jóváhagyja a szolgáltatás eredeti feltételekkel történő további folytatását; 
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b) módosításokat javasol a szolgáltatás tartalmában. 
 
A döntés megszületését követően az abban foglaltakról a Testület haladéktalanul 
tájékoztatja a Közszolgálati Médiaszolgáltató és az MTVA vezérigazgatóját. 
 
Amennyiben a Testület módosításokat javasol a szolgáltatás tartalmában, a Közszolgálati 
Médiaszolgáltató vezérigazgatója a döntést követő egy év letelte után, 30 napon belül 
köteles tájékoztatót benyújtani a Testületnek, amelyben ismerteti a javasolt módosítások 
végrehajtását, vagy a javaslatok figyelmen kívül hagyásának részletes indokait, okait. 
 
A Közszolgálati Médiaszolgáltató vezérigazgatója az Mttv. 97. § (8) bekezdése alapján a 
Közszolgálati Testület számára benyújtandó beszámolóban, jól elkülönülten, önálló 
fejezetben köteles kitérni a Testület döntéseiben foglalt megállapításokra, illetve az 
azokkal kapcsolatos saját álláspontjára. 
 
3.7. Konzultáció és médiakutatás meglévő szolgáltatás vizsgálatakor 
 
A Testület meglévő szolgáltatásokkal kapcsolatosan lefolytatott Eljárás során a 
Közszolgálati Testülettel konzultációt folytat, továbbá a Gazdasági Versenyhivataltól, a 
médiaszolgáltatók, sajtótermékek kiadói és közvetítő szolgáltatók érdekképviseleti-
szakmai szervezeteitől szükséges esetben véleményt, állásfoglalást kérhet. 
 
A konzultációt a Testület kezdeményezi; az ennek során beérkezett információkat az 
állásfoglalása meghozatala során figyelembe veszi. 
 
Az Eljárás lefolytatása során a Testület médiakutatási adatokat is vizsgál. 
 
A felhasznált médiakutatási adatoknak reprezentatív kutatásból kell származnia, amely 
nem csak a közszolgálati média meglévő közönségét célozza, hanem a társadalom egésze 
véleményének összegyűjtésére kell törekednie. 
 
A konzultációk és a médiakutatás eredményeit a Testület gyűjti össze és elemzi, az 
eredményeket beépíti az állásfoglalásába. 
 
3.8. A javaslatban foglaltak közszolgálati értékének vizsgálata 
 
Az Eljárás a szolgáltatás által képviselt közszolgálati értéket hivatott mérni. 
 
A közszolgálati érték meghatározásakor a következő szempontokra tekintettel kell a 
vizsgálatot elvégezni: 

− a közönség elérése, 
− a tartalom univerzális (széles körnek szóló) jellege, 
− a tartalom hatása, az általa elérhető eredmény, 
− a tartalom minősége, 
− a tartalom értékessége, 
− a tartalom innovatív jellege, 
− a tartalom megfelelő ár-érték aránya (költséghatékonyság), 
− a közszolgálati médiaszolgáltatás törvényi céljaival való összhang. 
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A) A közönség elérése 
 
Az adott szolgáltatás által elért közönségarány (share) vagy közönség általi elérése 
(reach) minden esetben vizsgálandó. Ennek során figyelemmel kell lenni arra, hogy a 
közszolgálati média olyan műsorainak, amelyek kifejezetten egy társadalmi kisebbség 
számára készülnek (vallási, nemzetiségi műsorok), a célzott közönséget kell elérniük, és 
nem feltétlenül törekednek jelentős nézőszámra. Ennek a szempontnak a keretein belül 
azt is szükséges mérni, hogy egy műsor mennyire éri el a célzott közönségét.  
 
B) A társadalom azon tagjainak aránya, akiket a közmédia megfelelően kiszolgál 
(univerzális jelleg) 
 
Ennek felmérése során fontos, hogy a „társadalom tagjai” közül azonosításra kerüljön az 
a kör, amelyet egy adott szolgáltatás meg tud szólítani (pl. életkori csoport, származás 
vagy hitbeli meggyőződés alapján szerveződő csoport). A közszolgálati médiaszolgáltatás 
célja, hogy szolgáltatásainak összessége olyan legyen, amely a társadalom valamennyi 
csoportja számára kínál vonzó tartalmat. A vizsgált szolgáltatást abból a szempontból kell 
felmérni, hogy mennyire szolgálja ezt a célt, olyan közönség számára szól-e, amelynek 
igényei korábban háttérbe szorultak, bővíti-e azt a kört, amelyet a közszolgálati média 
korábban meg tudott szólítani stb.  
 
C) A tartalom hatása, a szolgáltatás által elért eredmény  
 
A tartalom hatása például az alábbi szempontok szerint mérhető:  

− mennyire emlékeznek egy-egy műsorra,  
− mennyiben befolyásolta egy-egy műsor a társadalmi életet, lehet-e ok-okozati 

összefüggést felállítani a műsor közzététele és annak változása között,  
− egy adott műsor által elnyert díjak,  
− a szolgáltatással kapcsolatban közzétett kritikák tartalma.  

 
E szempont kizárólag a meglévő, jelentősen módosított szolgáltatás vizsgálatakor 
értékelendő. 
 
D) A tartalom minősége  
 
Az eljárásnak biztosítania kell a szubjektív egyéni nézőpontok kiegyenlítését, és a lehető 
legnagyobb mértékben objektivizálnia a minőségi, értékességi szempontú felmérést. A 
minőségbeli döntések maguk is sokfélék lehetnek, és az alábbi szempontok figyelembe 
vételét követelik meg: 

− a gyártási folyamat minősége és professzionalizmusa – a megalapozott 
szakemberi döntések és a mérhető magas szakmai színvonal hozzájárul a 
tartalom minőségéhez, 

− a tartalom technikai jellemzői, 
− a közönség felfogása a minőségről – a közönség által minőséginek tekintett 

tartalmak figyelembe vétele fontos szempont lehet, de ügyelni kell rá, hogy a 
közönség nem minden tagja, és nem minden esetben hoz megalapozott 
döntéseket e kérdésben, 
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− a tartalom és az individuum – a minőség meglétére utalhat, ha a tartalom 
hozzájárul az egyén képességeinek fejlesztéséhez, nézőpontjának tágításához, 
személyiségének kiterjesztéséhez. 

 
E) A tartalom értékessége 
 
A közszolgálati média egyik feladata, hogy hosszú távon is érvényes értékeket mutasson 
fel, értékes műsorokat tegyen közzé. A közszolgálati média háromféle értéket hordozhat 
a társadalom tagjai számára. Ezek: egyéni (individuális) érték, állampolgári (közösségi) 
érték, gazdasági érték. Ezek közül – a vizsgált szolgáltatás szempontjából – az első kettőt 
a közszolgálati érték-vizsgálat során kell felmérni, a harmadikat pedig a 
médiapluralizmus-vizsgálatban. 
 

a) Egyéni (individuális) érték 
Vizsgálati szempontok: milyen előnye származik az egyéneknek abból, ha 
követik a közmédia tartalmait? Milyen módon és mértékben ismerik fel ők 
ezen előnyöket, ha egyáltalán felismerik? Hajlandóak lennének-e fizetni 
egy-egy szolgáltatásért? Ha igen, mennyit? 

 
b) Állampolgári (közösségi) érték 

Ennek során azt kell vizsgálni és értékelni, hogy az érintett szolgáltatás 
vonatkozásában megvalósulnak-e az alábbi követelmények: 
− hozzájárulás az állampolgárok tájékozottságához, pontos, időszerű és 

kiegyensúlyozott hírszolgáltatás révén, 
− a közéleti vita kiszélesítése egy-egy társadalmi, politikai vagy más 

közéleti kérdésben, 
− kulturális tartalmak közvetítése, a kulturális örökség megőrzése és 

gazdagítása. 
 
 
F) A tartalom innovatív jellege 
 
A közmédiának – az Mttv. által is előírt módon – kiemelt szerepe van az új technikák 
innovatív alkalmazásában, az új típusú szolgáltatások indításában, ez is vizsgálandó a 
szolgáltatás közszolgálati értéke kapcsán. 
 
G) A tartalom megfelelő ár-érték aránya 
 
A köz általi finanszírozásból, az ebből eredő elszámoltathatósági elvárásból, illetve az 
Európai Unió állami támogatásokra vonatkozó szabályaiból is egyértelműen következik, 
hogy a közmédia finanszírozása nem lépheti túl azt a mértéket, amely a számára kijelölt 
célok eléréséhez szükséges. Az ár-érték arány természetesen nem a közmédia 
támogatásának teljes összegére és a teljes tartalom (műsorfolyam) egybevetésére 
vonatkozik, hanem az egyes szolgáltatások költségeire és azok megfelelő értékére. 
 
  



47 
 

H) A közszolgálati médiaszolgáltatás törvényi céljaival való összhang 
 
A vizsgálat során értékelni kell, hogy a szolgáltatás hogyan járul hozzá a törvényben, és az 
Mttv. 82−83. §-ában, valamint a Közszolgálati Kódexben felsorolt közszolgálati célokhoz, 
és ezáltal milyen közszolgálati értéket képvisel. 
 
3.9. A vizsgálat alapjául szolgáló dokumentumok 
 
A vizsgálat során a Testület a következő információkra támaszkodhat: 

− a Közszolgálati Médiaszolgáltató vezérigazgatója által benyújtott szolgáltatás-
leírásra, 

− a Közszolgálati Médiaszolgáltató vezérigazgatójának címzett kérdésekre adott 
írásbeli válaszokra, 

− a Közszolgálati Médiaszolgáltató vezérigazgatójának személyes 
meghallgatására, 

− korábban elvégzett médiakutatások eredményeire, 
− közvélemény-kutatásokra, 
− a konzultációk eredményeire, 
− a Közszolgálati Testülettel, valamint a médiapiac érdekképviseleti-szakmai 

szervezeteivel folytatott konzultáció eredményére, 
− magyar és külföldi (pl. az EBU felől érkező), független szakértői véleményekre. 

 
A szolgáltatás-leírásnak az alábbi kérdések bemutatására kell kiterjednie: 

a) a szolgáltatás hogyan, milyen módon felel meg a közszolgálati céloknak, 
figyelembe véve a Közszolgálati Médiaszolgáltatóval szemben megfogalmazott 
törvényi követelményeket, 
b) a szolgáltatás által elérni kívánt célok világos megfogalmazása, 
c) a szolgáltatás arculata, célja, célközönsége, 
d) a szolgáltatás hogyan járul hozzá a szerkesztői versenyhez, pluralizmushoz, 
e) a szolgáltatás összefoglalója, koncepciója (tartalom, cél, közönség általi 
elérhetőség, törvényi követelményekkel való összhang, költségek), 
f) annak rögzítése, hogy a szolgáltatás közszolgálati értékének és a 
médiapluralizmusra gyakorolt hatásának az elemzéséhez a benyújtó megítélése 
szerint milyen kutatások lefolytatása, elemzések elvégzése szükséges, 
g) a szolgáltatás teljes bekerülési költsége, 
h) új szolgáltatás esetén az indítás tervezett időbeli ütemezése, 
i) a szolgáltatás tartalmának meghatározott jellemzők (pl. műfajok, műsortípusok, 
célközönség) szerinti bontásban történő bemutatása, jellemzőinek ismertetése, 
j) jelentősen módosítani tervezett szolgáltatás esetén minden olyan módosulás 
leírása, amely érinti a közzétett tartalmak jellegét, a szolgáltatás profilját. 

 
A Közszolgálati Médiaszolgáltató vezérigazgatójának címzett kérdésekre adott írásbeli 
válaszai, illetve személyes meghallgatása során tett nyilatkozatai, észrevételeinek 
elsődlegesen a szolgáltatás-leírás alapján nem világos vagy egyértelmű kérdések 
tisztázására, kiegészítésére kell szorítkoznia. 
 
A Dankó Rádió audiovizuális médiaszolgáltatás közszolgálati érték-vizsgálatára irányuló 
Eljárásban a Testület a következő kutatásokra, információkra támaszkodott: 

− a Közszolgálati Médiaszolgáltató által a Testületnek benyújtott szolgáltatás-leírás; 
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− Médiapiaci jelentés 2024. (NMHH). 
 
3.10. Az információk bizalmas kezelése 
 
Az Eljárás során a Testület tagjai a Szabályzatban foglaltaknak megfelelően bizalmasan 
kezelik a tudomásukra jutott információkat, a Közszolgálati Médiaszolgáltató 
vezérigazgatóján keresztül elősegítik a szükséges dokumentumok nyilvánosságra 
kerülését, biztosítják az üzleti és egyéb védett titkok megőrzését. 
 
A Testület eljárása során függetlenül, a vizsgálat alapjául szolgáló dokumentumok és 
információk felhasználása révén, a Szabályzatban foglalt alapelveknek megfelelően jár el. 
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4. A DANKÓ RÁDIÓ CSATORNÁRA VONATKOZÓ SZOLGÁLTATÁS-
LEÍRÁS VIZSGÁLATA 

 
Jelen pont a Testület által elvégzett közszolgálati érték-vizsgálat eredményét foglalja össze. 
 
4.1. Médiapiaci áttekintés 
 
A Testület a médiapiaci áttekintés során elsődlegesen az NMHH „Médiapiaci Jelentés 
2024” c. dokumentumban foglalt kutatási eredmények főbb megállapításaira 
támaszkodott. 
 
4.1.1. A rádiós médiakínálat 
 
Magyarországon a rádiós kínálatot 2023-ban az 5 közszolgálati rádió (Kossuth, Petőfi, 
Bartók, Dankó és Nemzetiségi) mellett 80 kereskedelmi és 74 közösségi jellegű rádiós 
médiaszolgáltatás alkotta. A rádiók számában 2019 és 2023 között kisebb átrendeződés 
történt a nagyobb vételkörzettel rendelkező médiaszolgáltatások javára: a körzeti rádiók 
száma csaknem megduplázódott, a helyi rádiók száma pedig közel 7%-kal csökkent. Az 
egyetlen országos kereskedelmi csatorna, a Retro Rádió mellett további 153 körzeti, helyi, 
illetve kisközösségi rádiós médiaszolgáltatás üzemelt, összesen 225 frekvencia 
igénybevételével. 
 

 
Földfelszíni terjesztésű rádiós médiakínálat vételkörzet szerint (2019–2023, médiaszolgáltatások 

száma) 
Forrás: NMHH, Whitereport-adatbázis 

 
2023-ban az országos vételkörzetű adókon kívül Budapesten húsz körzeti, helyi vagy 
kisközösségi, a vármegyeszékhelyeken összesen 80, egyéb településtípusokon pedig 53 
rádiót lehetett elérni. A legkisebb (maximum egy kilométer sugarú) vételkörzettel a 
kisközösségi rádiók rendelkeznek. 
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Vármegyeszékhelyek rádiós kínálata (2023. IV. negyedév, médiaszolgáltatások száma) Forrás: 

NMHH/Whitereport 

 
4.1.2. A rádiós platformszolgáltatások kínálata 
 
Az adatbázisban 2023. IV. negyedévében tíz Magyarországon elérhető audio-
platformszolgáltatás (Music on Demand és Podcast on Demand) szerepelt. Ezek közül 
hetet globális platformszolgáltatók üzemeltettek (pl. Spotify, YouTube Music, Deezer). 
Hazai podcastszolgáltatások 2021-ben jelentek meg először: podcast.hu, PodPad, majd 
2023-ra a hazai kínálat kibővült a PodcastPioneers-szel. Előfordul, hogy az egyes 
platformok csak zenei tartalmakat (pl. Apple Music) vagy csak podcastokat (Google 
Podcast, podcast.hu) kínálnak, azonban jellemzőbb, hogy szöveges és zenei tartalmak 
egyaránt elérhetők a felületükön (pl. Spotify, SoundCloud), valamint egyéb 
audiotartalmakhoz is hozzáférést biztosítanak. Utóbbira példa az online vagy offline 
rádiók valós idejű hallgatása (pl. PodPad), koncertek élő közvetítése (pl. Apple Music) 
vagy hangoskönyvekhez való hozzáférés (pl. Spotify). 
 
A legtöbb audioplatform részben vagy teljesen díjmentesen elérhető. Az előfizetéses 
csomagok a díjmentesekhez képest többlet-szolgáltatásokat biztosítanak a 
felhasználóknak, például prémium tartalmakat (pl. Apple Podcasts), illetve 
reklámmentességet (pl. Spotify, YouTube Music) kínálnak. 
 
Mivel mind a professzionális, mind az amatőr tartalomkészítők arra törekednek, hogy 
minél szélesebb közönséghez juttassák el tartalmaikat, elindult az audiovizuális és az 
audioplatformok közötti konvergencia: a profi műsorkészítők egyre több podcastot 
videocast formátumban készítenek el, amit audiovizuális tartalomként a videómegosztó 
platformokon (pl. YouTube, Videa), audiotartalomként pedig podcastplatformokon 
tesznek elérhetővé. A kisebb podcasterek pedig jellemzően videó nélkül, de borítóképpel 
illusztrálva töltik fel a hanganyagaikat a videómegosztó platformokra. Ezzel 
párhuzamosan az eredetileg csak audiotartalmakat közvetítő Spotify-on is megjelentek a 
videós tartalmak. 
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4.1.3. Az online rádiók kínálata 
 
Magyarországon az elmúlt öt évben 35%-al bővült a kizárólag interneten vagy saját 
applikáción keresztül elérhető magyar rádiók száma. Ezek között lekérhető és lineáris 
internetes audio-médiaszolgáltatások egyaránt szerepeltek. A 2023-ban interneten 
elérhető 111 rádió között – a földfelszíni rádiókhoz hasonlóan – a zenei tematika a 
meghatározó (84 db), amit a hír/közélet (12 db) és a vallás/egyház (10 db) követ. 
 

 
Magyarországon elérhető online rádiók kínálata tematika szerint (2019–2023, db) Forrás: 

Whitereport-adatbázis 

 
Az online rádiókat üzemeltető cégek többsége csak egy-egy csatornát jegyez, de a 
Sailormoon Bt. például Cool FM ernyőmárka alatt hét különböző zenei irányzatot 
képviselő csatornát is működtet, a Danubius Media Kft. pedig négy csatornával 
rendelkezik. Emellett földfelszíni rádiós médiaszolgáltatással rendelkező cégek – például 
a Magyar Jazz Rádió Kft. – is indítottak online rádiókat. 
 
4.1.4. A rádióhallgatók összetétele 
 
Az online szolgáltatások terjedése ellenére a hagyományos rádióhallgatás népszerűsége 
sem csökkent 2023-ban a magyarok körében: a hazánkban működő rádiók hozzávetőleg 
hétmillió embert értek el hetente, és a rádióhallgatók átlagosan csaknem négy órát (226 
percet) töltöttek rádióműsorok hallgatásával. Magyarország az európai összehasonlító 
adatok szerint a napi rádiózásban évek óta a felső egyharmadban helyezkedik el, és a 
közép-kelet-európai térségben csak Szerbia és Lengyelország előzi meg. 
 
A különböző demográfiai bontásokban az elmúlt két évhez képest szinte minden 
kategóriában nőtt a rádióhallgatásra fordított idő. 
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A napi rádióhallgatásra fordított idő korcsoport, iskolai végzettség és településtípus szerint, a teljes 
lakosság körében (2020–2023, perc) Forrás: Kantar Hoffmann-Scores Group/NMHH 

 
4.1.5. A rádió-platformszolgáltatások használata 
 
A 2023-as felmérés szerint az internetet használó 16 év feletti hazai lakosság nagyobb 
arányban hallgat hagyományos rádióadást (csökkenő arányban hagyományos 
rádiókészüléken), mint egyéb forrásból származó zenét, ideértve a videómegosztókat és 
a zenei streaminget is. 
 

 
Zenehallgatási módok a 16 évesnél idősebb hazai internetezők körében, legalább havonta (2023, 

százalék) 
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Az online rádióhallgatás sem feltétlenül jelenti azt, hogy az érintettek teljesen elfordulnak 
a hagyományos rádiózási formától, viszont az online rádiót nem hallgatók csaknem fele 
egyáltalán nem hallgat hagyományos rádiót sem, tehát ők egyáltalán nem fogyasztanak 
rádiós tartalmakat. 
 

 
A hagyományos rádiózással töltött idő – az online rádió- és zenehallgatással összevetve (2023, 

százalék) 

 
A kutatások szerint 2023-ban a YouTube Music volt a legelterjedtebb zenei 
streamingszolgáltatás Magyarországon, kivéve a 30 éven aluli korosztályt, amelyben a 
Spotify vezeti a listát 27%-os felhasználói táborral. Az adatok szerint a Spotify hazai 
felhasználótáborának 55%-a férfi, 65%-a 40 év alatti, ezen belül 45%-a 16–29 év közötti. 
 

 
Zenei streamingszolgáltatások használata az internetezők körében (2023, százalék 

korcsoportonként); n=14000 fő 
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A podcast-hallgatás Magyarországon évek óta nő: a kutatások szerint 2023-ban a 16 év 
feletti internetezők 18%-a hallgat podcastokat átlagosan napi 44 percben. A szűkebb 
körben vett videómegosztó-közösségi oldalakat használók körében szintén emelkedett 
(16%-ról 22%-ra) a podcasthallgatás. A hazai podcasthallgatók között minden 
korosztályban nagyobb arányban vannak a férfiak, illetve mindkét nemre jellemző, hogy 
a fiatalabbak nagyobb arányban hallgatnak podcastokat. A két szélsőértéket a 16–20 éves 
férfiak (36%) és a 65 év feletti nők (8%) jelentik. 
 
4.2. A közszolgálati érték vizsgálata 
 
A Testület elöljáróban rögzíteni kívánja, hogy legutóbb 2016-ben végezte el a Dankó 
Rádió csatorna közszolgálati érték-vizsgálatát. A Testület a csatornát érintő korábbi 
megállapításai közül néhányat továbbra is érvényesnek tart, főként azokon a területeken, 
ahol a legutóbbi vizsgálat óta eltelt időszak alatt jelentős változás – a csatorna 
küldetéséből, tematikájából, műsorstruktúrájából adódóan – nem következett be. Ennek 
ellenére a Testület igyekezett vizsgálata során a bekövetkezett változásokra fókuszálva 
vizsgálni és értékelni a csatorna közszolgálatiság jegyében mutatott eredményeit, de 
egyes esetekben nem volt elkerülhető a legutóbbi eljárás során tett megállapításokra 
visszautalva, azokkal egyező eredményre jutó vélemények megfogalmazása. 
 
4.2.1. A közszolgálati célokhoz való hozzájárulás 
 
A Testület rendelkezésére álló információk szerint a Dankó Rádió kínálata a magyar 
kultúra sokszínűségét, életerejét és gazdagságát teszik átélhetővé a mindennapokban, 
repertoárja jelentős részben zenei hungarikumokból tevődik össze. Kínálatában a magyar 
zenei tartalmak kapnak kiemelt helyet: magyar nóták, népzene, operett- és örökzöld 
slágerek, a zenés színházi műfaj darabjai, valamint világzene. A rádióadó stúdió- és 
helyszíni koncerteken népszerűsíti az élő muzsikát sok vidéki és határon túli helyszínen 
is. 
 
A tömegtájékoztatás szabadságáról szóló európai rendelet (EMFA) kiemeli, hogy „a 
ko zszolga lati me diaszolga ltato k ku lo nleges szerepet ja tszanak a me diaszolga ltata sok 
belso  piaca n aza ltal, hogy (…) biztosí tja k, hogy a polga rok e s a va llalkoza sok va ltozatos 
tartalomkí na lathoz, í gy mino se gi informa cio khoz, valamint pa rtatlan e s kiegyensu lyozott 
me diabesza molo khoz fe rjenek hozza . Fontos szerepet ja tszanak a ve leme nynyilva ní ta s e s 
a ta je koztata s szabadsa ga hoz valo  alapveto  jog fenntarta sa ban, leheto ve  te ve az emberek 
sza ma ra, hogy va ltozatos informa cio kat keressenek e s kapjanak, tova bba  elo mozdí tva a 
demokra cia, a kultura lis sokszí nu se g e s a ta rsadalmi kohe zio  e rte keit. Fo rumot 
biztosí tanak a nyilva nos vita hoz, valamint eszko zt biztosí tanak a polga rok sze lesebb ko ru  
demokratikus re szve tele nek elo mozdí ta sa hoz” [(27) preambulumbekezde s]. 
 
A Dankó Rádió a médiapiacon egyedülálló műsor- és azon belül is elsődlegesen zenei 
struktúrával működő médiaszolgáltatás. A Testület megállapítása szerint a csatorna több, 
a közszolgálati médiaszolgáltatással szemben az Mttv.-ben megfogalmazott célok 
szolgálatában szólítja meg nap mint nap a hallgatókat. Figyelemmel arra, hogy a rádió a 
piaci alapon kevésbé népszerű, ugyanakkor magas kulturális értékkel bíró és a 
társadalom egyes szegmensei által kifejezetten preferált zenei műfajok, illetve a hozzájuk 
kapcsolódó információk közönséghez való eljuttatására törekszik, a közszolgálati célokat 
szolgáló jellege megkérdőjelezhetetlen. 
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Az előzőekben megfogalmazottak fényében elmondható, hogy a Dankó Rádió tematikája 
az Mttv. 83. § (1) bekezdésében, valamint a Közszolgálati Kódexben megfogalmazott 
célkitűzések számos elvárásának megfelel. A csatorna a sajátos műfajú zenei kultúra iránt 
érdeklődők igényeinek kielégítését, illetve általánosságban e műfajok és stílusok 
elterjedését egyaránt nagymértékben elősegíti, támogatja. A rádió sajátos vonása, hogy a 
kulturális igények kielégítésével párhuzamosan a szórakoztatás is megtalálható a 
törekvései centrumában, sokoldalú és változatos műsorkínálattal a speciális műfajok 
iránt kevésbé érdeklődőket is igyekszik megszólítani. A Dankó Rádió a sokszínű magyar 
zenei örökség megőrzésével, valamint új zenei alkotások megjelenésének támogatásával 
párhuzamosan széles társadalmi réteg megszólítására alkalmas. 
 
A Testület továbbra is helytállónak tartja azon korábbi véleményét, amely szerint 
kifejezetten támogatja a rádiók által jellemzően elhanyagolt magyar nóta, népdal, operett 
és cigányzene műfajaira épülő önálló zenei csatorna keretében történt megjelenését a 
műsorkínálatban. A csatorna közszolgálati célkitűzések teljesítésében játszott szerepét a 
Testület abból a szempontból is igen fontosnak és meghatározónak ítéli, hogy a Dankó 
Rádió hiányában e kulturális – elsősorban, de nem kizárólag – zenei tartalmak vélhetően 
nem jelennének meg a hazai rádiós piacon, amit igazol, hogy amiképpen a csatorna a 
legutóbbi vizsgálatakor, úgy jelen értékelés időpontjában is szinte egyedülállóan képviseli 
a magyar zenei örökség népszerűsítését. 
 
A magyar kultúra, illetve egyes magyarországi nemzetiségi kultúrájának bemutatásában 
és ápolásában, végső soron pedig a nemzeti összetartozás erősítésében betöltött szerepe 
okán a Dankó Rádió nélkül ma a közszolgálati média kínálata egy igen jelentős társadalmi 
réteg szolgálatát mulasztaná el. E kulturális örökség magas minőségi jellemzőkkel bíró 
szolgáltatás keretei között történő megjelenítése, láthatóvá tétele mellett e kulturális 
értékek hosszú távú megóvásához, életben tartásához is aktívan képes lehet hozzájárulni. 
Összegzésképpen, ezen sajátosságokra, jellemzőkre figyelemmel a Testület megállapítása 
szerint a Dankó Rádió magas szinten képes hozzájárulni a közmédiával szemben 
megfogalmazott egyes célkitűzések szolgálatához. 
 
4.2.2. A szolgáltatás univerzális jellege 
 
A ko zszolga lati me dia kereskedelmi szektorto l valo  megku lo nbo ztete se re szolga lo  ke t 
saja tos stí lusjegy a „kultura lis felelo sse g” e s az „univerzalita s”. A „kultura lis felelo sse g” 
eszme je azt hivatott garanta lni, hogy a ko zme dia a ltal szolga ltatott mu sorok (tartalmak) 
megfelelo en magas szí nvonalu ak legyenek, ta je koztassa k, okí tsa k e s szo rakoztassa k a 
ko zo nse get; ez elo felte telezi a ta rsadalomban elfogadott e rte keken alapulo  ko zo s 
minimum megle te t. 
 
A szolgáltatás univerzális jellege a Testület gyakorlata értelmében két, eltérő szempont 
szerint vizsgálandó: egyfelől, az adott szolgáltatás minden rádióhallgató által 
potenciálisan elérhető-e?; másfelől pedig a tartalmát tekintve minden hallgató megtalálja-
e benne az őt érdeklő, a neki szóló műsorszámokat? 
 
A Dankó Rádió jellemzőit áttekintve a Testület arra jutott, hogy az első szempontból a 
szolgáltatás univerzálisnak tekinthető. Noha a csatorna továbbra sem tartozik az Mttv. 
előírásai szerinti must carry-terjesztésű, azaz a műsorterjesztők által valamennyi 
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előfizető felé kötelezően továbbítandó szolgáltatások körébe, földfelszíni sugárzásként 
ingyenesen fogható és műholdon keresztül is elérhető rádióként a lakosság egyre 
szélesebb köre számára könnyen hozzáférhető. (Ahogyan a Közszolgálati 
Médiaszolgáltató tájékoztatásában is szerepel, 2023 májusa óta összesen nyolc új 
földfelszíni frekvencián hallatók a csatorna műsorai, azaz lefedettségének folyamatos 
növekedésével a potenciálisan elérhető hallgatói közönség mérete is pozitív irányba 
változik.) 
 
Külön pozitívumként értékeli a Testület, hogy a Dankó Rádió számos területen az 
országhatáron túl élő magyarság számára is földfelszíni csatornaként könnyen – és 
ingyenesen – elérhető. Jóllehet, internet-hozzáférés mellett, ugyanakkor a rádió műsora 
iránt érdeklődők online is követhetik és vissza is hallgathatják az általuk kedvelt zenei és 
egyéb közszolgálati tartalmakat. Külön kiemelendő, hogy a csatorna műsorai a 
„hagyományos” online médiaszolgáltatás mellett más formátumokban, így a közösségi 
médiában közzétett tartalmakon, illetve podcast műsorokon keresztül is elérhetők. Ez 
utóbbi tényező a Testület megítélése szerint mindenképpen támogatandó, hiszen 
nemcsak a fiatalabb korosztály megszólítása terén nyújt kifejezett segítséget a csatorna 
hallgatói bázisának növelésében, de az idősebb generáció közösségi médiában egyre 
aktívabb tagjainak a csatorna hallgatói táborában való megtartásában is segítségül 
szolgálhat. 
 
Ami a másik tekintetben vett univerzalitás kérdését illeti, szem előtt tartva a csatorna 
tematikus jellegét és sajátos műsorstruktúráját, a Dankó Rádió eredeti rendeltetésénél 
fogva sem lehet teljes. A tematikából adódóan világosan látszik, hogy a rádió műsorainak 
követése elsősorban az idősebb korosztály kedvelt időtöltése, a főként az 50 éven felüli 
korosztály mellett azonban a közszolgálati média vállaltan is igyekszik a fiatalabb 
korosztályok kulturális igényeinek szolgálatába helyezni a csatornát. A csatorna 
profiljába tartozó kulturális tartalmak iránt kisebb érdeklődést mutatók megszólítása 
révén a közmédia ez irányú erőfeszítései, különösen például az élő koncertek és 
stúdiókoncertek vagy az online platformokon való jelenlét és a hallgatókkal való aktív 
kapcsolattartás a Testület megítélése szerint e körben mindenképpen értékelendők. 
 
4.2.3. Minőség és megkülönböztethetőség 
 
A ko zszolga lati me dia fenntarta sa nak egyik indoka a „piaci hiba” felismere se: a 
profitorienta lt me dia nem tud es nem is akar valamennyi, a me dia val kapcsolatban a 
ta rsadalomban felmeru lo  ige nyt kiele gí teni, csak, ha az kello en jo vedelmezo . A 
kisebbse gbe szorulo  ige nyek (kultura lis, nemzetise gi, valla si, oktata si mu sorok) 
teljesí te se nemigen lehet az, eze rt azokkal a kereskedelmi me dia fo szaba lyke nt nem 
foglalkozik. De hiba lenne a ko zszolga lati me dia le te t kiza ro lag a piaci hiba 
kiku szo bo le se vel indokolni. 
 
A sokféle közösség értékének elismerése mellett a közszolgálati média számára 
meghatározó a magyar nemzet, illetve a nemzeti kultúra tisztelete és ebből eredő 
szolgálata. A közszolgálati média feladata, hogy erősítse a közösségi összetartozás érzését, 
olyan tartalmakat állítson elő, amelyek az egész nemzethez szólnak, amelyekben 
kifejezésre jut, amely által tovább erősödik tagjainak együvé tartozása. A közszolgálati 
média egyik feladata, hogy ezt folyamatosan erősítse. Éppen erre is figyelemmel, a 
csatorna tematikája, elvi irányvonalai a Testület megítélése szerint továbbra is minőséget 



57 
 

képviselnek, olyan színekkel gazdagítják a közmédia korábbi portfóliójának palettáját, 
amelyek kiemelkedően fontosnak tekinthetők nem csupán a közmédia korszerű 
identitásának megtalálásában, hanem az egész társadalom szintjén. 
 
A változó fogyasztói igények, amelyek az erős technológiai változások következményei, 
már nem teszik lehetővé, hogy a hagyományos broadcast eszközökkel valósuljanak meg 
teljes mértékben a közszolgálati célok. A közmédia potenciális közönségének – a mostani 
fiataloknak – nagyobb része már csak az új médiaeszközöket, új streaming platformokat, 
új online csatornákat és applikációkat használja. A közmédia televíziós és rádiós 
csatornáit, online felületeit akkor fogja felkeresni a néző-hallgató, ha lesz olyan unikális, 
eredeti, friss, kreatív, magas minőségű tartalom, amely miatt érdemes odamennie. Ez a 
speciális tartalom megkülönböztető ereje, amely a hallgatók-felhasználók számára olyan 
vonzerővel bír, hogy a közmédia csatornáin és (online) szolgáltatásain keresztül is 
szívesen fogyasztanak értékes tartalmakat. 
 
A Dankó Rádió tematikája – amely elsősorban operettre, magyar nótára, cigányzenére 
épül – egyfajta niche piacot szolgál ki, azaz tudatosan nem a tömegeket kívánja 
megszólítani, hanem a piaci hiba-elmélet nyomán a kielégítetlenül maradt kisebbségi 
igényekre fókuszál. A tematika egyértelműen a magyar kulturális örökségbe tartozó és a 
közmédia archívumában fellelhető kulturális érték elemeit jelentő művekre épül. Ez a 
tematika olyan színekkel gazdagítja a közmédia korábbi portfóliójának palettáját, 
amelyek felfestése a közmédia törvény szabta feladataival összhangban állónak 
tekinthető. 
 
A Testület értékelés szerint a Dankó Rádió által közvetített tartalmak mindenképpen 
megőrzendő értéknek tekinthetők, ezért célszerű azokat a fiatalabba generációk számára 
is átélhetően bemutatni, esetleg a műfaji kereteken belül az érintett kulturális örökség-
elemnek a modern kultúrában betöltött helyét is megkeresni. Fontos a fiatal korosztályok 
minél szélesebb körben való elérése a Dankó Rádió és az ahhoz kapcsolódó egyéb 
szolgáltatások által, ezért a csatornához tartozó online szolgáltatásokra, platformokra és 
tartalmakra fordított kiemelt figyelmet a Testület örömtelinek ítéli. A közszolgálati média 
technikai értelemben képes magas színvonalú műsorok előállítására, megrendelésére, 
illetve a külső partner által gyártott műsorszámok megfelelően szigorú ellenőrzésére; a 
rendelkezésre álló humán-, anyagi- és szakmai erőforrások hatékony kiaknázására a 
közmédiának kiemelt figyelmet kell fordítania. 
 
Ahogyan a Testület már több vizsgálata során kifejtette: a minőség a potenciális közönség 
szempontjából nem elsősorban technikai értelemben vett magas színvonalat, hanem 
színvonalas, átélhető, érdekfeszítő, gondolkodásra késztető, emlékeket felidéző, átélhető 
érzelmeket közvetítő, a magyar kultúra vagy a világ valamely szegletét a hallgató számára 
megnyitó műsorszámokat jelent. A Dankó Rádió szerkesztésében és műsorában érezhető 
az a törekvés, amely a korábban a műsorkínálatban nem, vagy csak elvétve szereplő 
tartalmak újraértelmezésére irányul, és amely megpróbálná átélhetővé tenni e 
tartalmakat az újabb generációk számára is, amiben nagy segítségül szolgálhat az online 
kínálat, illetve a kapcsolódó szolgáltatások, rendezvények körének folyamatos bővítése, 
de az ebbéli erőfeszítéseket érdemes lenne még hatékonyabbá tenni. 
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4.2.4. A tartalom értékessége 
 
A közszolgálati média filozófiája azonban arra épül, hogy „a média” igenis kulturális 
szolgáltatás, amelynek feladata az értékőrzés és -gyarapítás, a kultúripar térhódításával 
pedig az általa okozott károk helyreállítása is, a kultúra korábbi pozícióinak megingásával 
járó társadalmi szintű következmények ellensúlyozása. A „kultúra” korábbi fogalma, 
megjelenési formái az új médiavilágban átalakultak. Ma mindenki maga választhatja ki az 
általa értékesnek vagy érdekesnek gondolt tartalmakat. Az értékválasztás folyamatában 
a közszolgálati média az iránytű, szerepe orientáló jellegű, ehhez pedig meg kell találnia a 
kor szelleméhez, technikai fejlettségéhez, társadalmi állapotaihoz illő azon tartalmakat, 
amelyekben tovább éltethetők és gyarapíthatók a múltban felhalmozott értékek. 
 
A Testület fontosnak tartja kiemelni, hogy a közszolgálati média nem értéksemleges. Nem 
kényszeríthet senkit arra, hogy az általa képviselt értékrendet magáévá tegye, de nem is 
célja vagy feladata valamennyi, eltérő értékrend azonos színvonalú és mértékű 
kiszolgálása. A közszolgálati média egyik fő feladata, hogy a különböző kulturális és 
értékrendbeli lehetőségek közötti választást a polgárok számára lehetővé tegye. Az 
elérendő cél a nemzeti kultúra megőrzése és gyarapítása, az oda tartozó alkotások 
elkészítésével és tömegekhez való eljuttatásával. Ha ez az alternatíva vonzó módon jelenik 
meg a közönség számára, azaz sokan figyelnek oda rá, a közszolgálati média betölti 
küldetését. 
 
A Testület továbbra is tartja azon álláspontját, amely értelmében nem állítható teljes 
magabiztossággal, hogy a közmédia feladataiból kényszerítőn következik egy, a Dankó 
Rádióhoz hasonló tematika önálló, országosan elérhető szolgáltatásban való 
megjelenítése, de az igen, hogy bármely, a magyar kulturális örökség valamely elemének 
bemutatását zászlajára tűző csatorna fogalmilag „értékes”. Azaz – felismerve a 
közszolgálati média létét alátámasztó elvi alapvetések által e tekintetben diktált 
következtetéseket – megdönthetetlen vélelem szól amellett, hogy efféle tartalmakat a 
közmédia közzétehet, és ezzel törvényi kötelezettségeivel összhangban cselekszik. 
Ugyanakkor, hogy ez az elvi alapvetés a gyakorlatban hogyan „váltható aprópénzre”, az 
olyan kérdés, amely valódi fokmérője lehet egy önálló rádiós csatornának. 
 
A közszolgálati érték-vizsgálat során a szolgáltatáshoz fűződő egyéni (individuális) és 
közösségi (állampolgári) értéket is meg kell tudnia becsülnie a Testületnek. A Dankó 
Rádió tematikáját tekintve egyértelmű, hogy mind az egyén, mind a közösség (legyen az 
kisebb, nagyobb, vagy akár az egész társadalom szintjén értelmezett) profitálhat a 
szolgáltatásra jellemző tematika közzétételéből. Ez még azokra is igaz, akik maguk nem 
követik figyelemmel ezen tartalmakat, akik a Dankó Rádió esetében a rádióhallgatók 
döntő többsége, hiszen a közjó gyarapodása akkor is pozitív hatást gyakorol lényegében 
potenciálisan a társadalom valamennyi tagjára, ha egy-egy individuum ahhoz személyes 
erőfeszítésével nem járult hozzá, azaz, a rádió által képviselt kulturális érték önmagában 
a közjó gyarapítását szolgálja. A kulturális tartalmak médiabeli választékának bővülése, 
még ha sajátos, feltehetően eleve csak egy kisebbséget megszólítani képes műfajok is 
érintettek, értékteremtésnek, de legalábbis -megőrzésnek tekinthető. 
 
A Testület határozott álláspontja szerint a csatorna értékessége felől nem férhet kétség, 
az a közszolgálati média csatornaportfóliójának nélkülözhetetlen eleme, a Dankó Rádió 
hiányában a közszolgálatiság kulturális hagyományok megőrzése terén teljesítendő 
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feladatok nem valósulhatnának meg. Szintén a csatorna értékét emeli, még ha közvetetten 
is, a kapcsolódó rendezvények útján, illetve a szolgáltatásokban megjelenő zenei előadók 
ismertségének növelésén, illetve népszerűsítésén keresztül a közszolgálati médiának a 
társadalom szolgálatában végzett tevékenysége. 
 
Összességében a Testület megítélése szerint – korábbi vizsgálata során tett 
megállapításaival egyezően – a Dankó Rádió a közmédia nemcsak individuális, de 
közösségi szinten is értéket teremtő és közvetítő szócsöve. Azáltal, hogy kínálatával a 
célközönség egyre szélesebb rétegeit képes megszólítani, ezen értékközvetítő szerepét 
túlnyomórészt hatékonyan teszi. Mindazonáltal nem lehet vitatott, hogy a társadalom 
egyes csoportjainak (így elsősorban a fiatalabb korosztályok) megszólítása kiemelkedő 
jelentőségű az említett értékek megóvása, fennmaradása és továbbörökítése 
szempontjából. 
 
4.2.5. A tartalom innovatív jellege 
 
A Testület vizsgálatával összefüggésben hangsúlyozni kívánja, hogy a közmédiának 
használnia kell az új technológiákat és médiaeszközöket, elsődlegesen a közös értékek 
képviselete érdekében. A közmédiának többnek kell lennie, mint egyes tematikus 
csatornák és szolgáltatások gyűjtőhelye: önálló platformmá kell válnia, amely összeköti 
az emberek igényeit és a minőségi tartalomkínálatot és egyben, az emberek jóllétét emelő 
szolgáltatás. 
 
A technológiai innováció a jövőben is megállíthatatlan lesz, újabbnál újabb 
médiaeszközöket nyújtva, újabbnál újabb felületeket, csatornát kínálva az 
információszerzésre, szórakozásra, kommunikációra. A közmédiának ebben a 
környezetben kell biztosítania a klasszikus tudáshoz, hagyományos kultúrához és 
értékekhez való hozzáférést a magyar emberek számára. A közszolgálatnak olyan 
releváns választási lehetőséget kell nyújtani, amely belépést biztosít minden néző, 
hallgató számára az általa közvetített értékek világába. 
 
A közmédia online felületeinek képessé kell válnia olyan szolgáltatások nyújtására, 
amelyek a mostani fiatal generációk számára is vonzóvá válhatnak. A közmédia tartalmi 
sokszínűsége, formai sokműfajúsága, összes platformon és csatornán való jelenléte miatt 
alkalmas arra, hogy napjaink digitális platform-ökoszisztémájában is vonzó szolgáltatást 
nyújtson a magyar emberek számára. A közszolgálati média jelenlétének a digitális térben 
való megerősítése a Testület megítélése szerint az utóbbi években egyre inkább 
szembetűnő és emellett örömteli eredmény. A humán- és anyagi erőforrás-ráfordítás 
növelése azonban a Testület megítélése szerint folyamatos és elengedhetetlen a piaci 
folyamatokkal, ezen keresztül pedig a médiafogyasztási trendekkel való lépéstartás 
érdekében. Az online tartalomfogyasztás a „hagyományos” internetes oldalakról is egyre 
inkább a közösség média irányába tevődik át, így a különféle platformokon való 
megjelenés lehetőségének feltérképezése és megvalósítása a közmédiát folyamatos 
megújításra ösztönzi. 
 
A fentiekkel együtt is, az innováció fogalma és a Dankó Rádió tematikája nem 
kézenfekvően párosíthatóak össze. E tekintetben a Testület egyértelművé kívánja tenni a 
Közszolgálati Médiaszolgáltatónak, hogy továbbra is akad még teendője. A népdalra-
nótára-operettre-cigányzenére épülő tematika akkor tudja elérni a közönségben a 
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közmédiától joggal elvárt hatást (azaz, hogy nem csupán az idősebb generációk 
kétségkívül meglévő, és korábban kiszolgálás nélkül maradt igényeire, hanem az érintett 
műfajok mai kor követelményeihez való adaptálására is ügyeljen), ha korszerű, a mai 
médiavilág színvonalához és hallgatói szokásaihoz, igényekhez igazodik. Mindeközben 
nem csak felmutatni kell tudnia bizonyos értékeket, hanem értéket teremteni is, és magas 
színvonalával hozzájárulni a médiapiacon meglévő, már eleve hatalmas választék 
bővüléséhez oly módon, hogy ezzel egyidejűleg jelentősen meg is haladja ezen választék 
általános színvonalát.  
 
A közelmúlt tapasztalt változó médiafogyasztási szokásai egyre erőteljesebben arra a 
következtetésre vezetnek, hogy az újabb korosztályok számára egyre kevésbé 
meghatározó információforrás nemcsak a hagyományos rádiózás, de az internetes 
tartalomfogyasztás egyes formái is. A szabadidejük jelentős hányadát a közösségi 
platformokon, podcast tartalmak fogyasztásával töltő fiatalok számára önmagában a 
tartalomszolgáltatás interneten keresztül történő elérése nem kielégítő. A Testület 
ugyanakkor azt is hangsúlyozni kívánja, hogy a Dankó Rádió nem kizárólag őket tekinti 
célközönségnek, és az idősebb korosztályok számára a hagyományos rádió még mindig 
sokkal népszerűbb, mint az online elérhető különféle zeneszolgáltatások. Miután 
vélhetően ez a tendencia is fokozatosan változni fog, a közmédia számára az innovációra 
törekvés nem csupán törvényi kötelezettség (Mttv. 83. § (2) bekezdés a) pont), hanem a 
mindennapi működést meghatározó szemléletté kell válnia. 
 
4.2.6. A társadalomra és az állampolgárokra gyakorolt hatás 
 
A Dankó Rádió igen sajátos, más csatornák által szinte alig műsorra tűzött zenei tartalmak 
köztudatban tartásával jelentős hatást fejt ki e zenei kultúra életben maradása, azon 
túlmenően pedig a kulturális tematikájú (népzenei hagyományokat átörökítő) tartalmak 
további elterjedése érdekében. A társadalom érdeklődő rétege számára egyértelműen 
hiánypótló jellegű csatorna elsődlegesen az idősebb korosztály azon igényét pótolta, hogy 
a számukra kedvelt magyar nóta, cigányzene és operett kiszámítható módon önálló rádiós 
csatorna keretei között vált elérhetővé. A kultúra megőrzésének és -gyarapításának 
elengedhetetlen feltétele ugyanakkor, hogy az értékes tartalom el is jusson a 
(cél)közönséghez, ezért e hatás csak olyan formában képes érvényesülni, ha a csatorna e 
tematikát követő műsorait kellő figyelem kíséri. A csatorna közönség elérésében elért 
eredményeire alapozva a Testület megítélése szerint alkalmassá válhat az előzőekben 
említett hatás kifejtésére. 
 
A csatorna a nemzeti identitás keresésben, a kulturális sokszínűség támogatásában és a 
hagyományok megőrzésében vállalt szerepével a kiérdemelt szabadidő kellemes 
eltöltését szolgálják. Helyes, hogy a közszolgálati médiának e téren is jelentős szerepet 
kíván vállalni. A hallgatói bázis stabilitásáról tett említésekre visszautalva a Testület nem 
kíván szó nélkül elmenni a közönségben kiépített bizalom pozitív megítélése mellett. A 
mai sokrétű, különféle platformokon, szinte bárhol elérhető kínálat esetében különösen 
értékelendő, hogy a Dankó Rádió a célcsoportjában stabil, hűséges hallgatói bázissal 
rendelkezik. A csatornával kapcsolatosan tanúsított megelégedés a Közszolgálati 
Médiaszolgáltató szolgáltatás-leírásában ismertetett kutatás eredményeiből is 
kiolvashatók: a – reprezentatívnak ugyan nem nevezhető – kutatási eredmények szerint 
tízből átlagosan legalább nyolc hallgató elégedettségét fejezte ki a zenei kínálattal, 
előadókkal, valamint a műsorokkal és műsorvezetőkkel kapcsolatosan egyaránt. 
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A közönség körében elért magas fokú bizalom mindenképpen jó alapot jelent a további 
feladatok elvégzéséhez, a tudatos továbbépítkezéshez. E hatásokat, eredményeket 
ráadásul nem kizárólag a Dankó Rádió, hanem a teljes közmédia-portfólió tekintetében 
kell értékelni, az egyes műsorstruktúrák következetes (ki)alakítása lehetővé teszi, hogy 
végső soron minden társadalmi réteg, korosztály biztosan megtalálja a számára vonzó és 
érdekes tartalmakat a kínálatban. 
 
Megjegyzendő, a rádió profiljába tartozó kulturális tartalmak koncentrált megjelenése a 
közvetlen hatásuk mellett elősegítheti az érdeklődés más formáinak kialakulását, 
növekedését. Így például közvetett módon képes lehet elérni az operett, vagy általában 
véve a kulturális események iránti nagyobb érdeklődés megteremtését, de szintén képes 
érezhető társadalmi hatást kiváltani a csatornával összefüggő élő rendezvények, 
programok, elsődlegesen a kulturális üzenetek közvetítése révén. 
 
A Testület a csatorna társadalomra és állampolgárokra gyakorolt hatásának körében tett 
megállapításai kapcsán is hangot kíván adni azon véleményének, hogy a digitális 
technológia nyújtotta lehetőségek folyamatos kihasználása elengedhetetlen az érezhető 
eredmények elérése érdekében. Az e téren eddig elért eredmények mindenképpen 
bizakodásra adnak okot, ugyanakkor nem a közmédia nem teheti meg, hogy e téren hátra 
dől; az esetleges lemaradás ugyanis könnyen azt eredményezheti, hogy hátráltatja más 
területeken (például a tartalomkínálatban, műszaki színvonalban) elért eredményeket. 
Ezt alapul véve a csatorna internetes felületének, online kínálatának és egyéb digitális 
platformjainak további fejlesztése, bővítése elengedhetetlen a hatás átfogó pozitív 
értékeléséhez. 
 
4.2.7. Elérés a célközönség körében 
 
A Közszolgálati Médiaszolgáltató által a Testületnek benyújtott információk szerint a 
Dankó Rádió 2024-ben 3,9%-al járult hozzá a közmédia együttes részesedéséhez, míg az 
utóbbi két évben a közönségrészesedése a 2022. I. negyedévi 2%-ról 2024 év végére 
4,6%-ra növekedett. Emellett a csatorna heti és napi közönsége is emelkedett az elmúlt 
három év során: hetente több mint félmillióan hallgatják, napi hallgatószáma pedig 250 
ezer fő. Ezzel a napi hallgatószámmal 2024-ban a Dankó Rádió az ötödik leghallgatottabb 
rádió volt, megelőzve a Sláger FM-et és a Best FM-et is. 
 
Azzal együtt, hogy a két év alatt sok új hallgatója lett, a Dankó Rádiónak van az egyik 
leghűségesebb hallgatótábora: a hetente hallgatók 29%-a a hét minden napján, vagy 6 
napon hallgatják a rádió valamelyik műsorát. A rádió hűséges hallgatótábora egy kb. 140 
ezer főből álló közönség, akik az átlagnál idősebbek, vidékiek és nők. A csoport hűségét 
mutatja, hogy a Dankó Rádió közönségaránya, vagyis részesedése a hallgatási időből, 
ebben a csoportban 70%-os. Ezen adatok jól mutatják, hogy a csatorna a célközönsége 
körében stabil eléréssel rendelkezik, amely az elmúlt esztendőkben érezhető növekedést 
is mutat. Ez az elismerést érdemlő változás összefüggésben állhat a Dankó Rádió technikai 
lefedettségét érintő növekedésnek, a fiatalabb generációk megszólítására azonban ez a 
változás vélhetően nem bír jelentékeny hatással. 
 
Mindazonáltal, a közmédiának a célközönség körébe tartozó csoportok megszólítása 
körében érdemes hasonlóképpen nagy erőfeszítéseket tenni az online jelenlét további 
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erősítésével. Ezt az igényt erősítheti a hagyományos rádiózás terén tapasztalható 
visszaesés, amivel párhuzamosan az online rádiózás és a különféle applikációk, illetve 
podcastok népszerűsége is növekedni látszik. 
 
A Testület megítélése szerint összességében a fentiekben ismertetett elérési számok 
megfelelőnek tekinthetők egy, a Dankó Rádióhoz hasonló, tematikus, nem elsősorban a 
szórakoztatást célul kitűző adótól. Különösképpen az a dinamikus növekedés érdemel 
elismerő szavakat, amit a csatorna műsorai, illetve az online felületek elérése mutat az 
utóbbi időszakban. Hasonlóképpen pozitívan érdemes megnyilvánulni a célközönség 
körében mutatott elérésről. A Dankó Rádió tematikus jellegére tekintettel a Testület 
számára is világos, hogy a dinamikus elérés növelése egy ponton túl már nem tartható 
fenn, ezért a közszolgálati médiának a hallgatói bázis növelésére fordított erőfeszítések 
mellett folyamatosan ügyelnie kell a már megszerzett közönség megtartására is. 
 
4.2.8. Költséghatékonyság 
 
A Közszolgálati Médiaszolgáltató által benyújtott szolgáltatás-leírás alapján a Dankó 
Rádióhoz köthető direkt költség 2024-ben bruttó 138 millió forint volt, ami 0,1%-os 
eltéréssel is, de megegyezett a tervezett összeggel. A Dankó Rádió éves műsorterjesztési 
költsége 1 120 millió forint volt, a közszolgálati médiaszolgáltató rádiós csatornái közül a 
hatodik legnagyobb éves költségvetéssel rendelkező adó volt 2024-ben. Az összes 
kereskedelmi bevétel 981 millió forint, amiből a Dankó Rádió reklámbevétele 3 millió 
forintot tett ki. 
 
A Dankó Rádióra vonatkozó leírás értelmében a csatorna bekerülési költségei nem 
tekinthetők túlzottan magasnak, a közmédia egyéb rádiós szolgáltatásaihoz képest pedig 
kifejezetten alacsonyak. A Közszolgálati Médiaszolgáltató tájékoztatása szerint ezeket a 
költségeket az Mttv. szerint a közmédiának évente fizetendő közszolgálati hozzájárulás 
fedezi, azaz a csatorna többletfinanszírozási igénnyel nem jár. 
 
Ahogyan a Testület a fentiekben már jelezte, a kívánt célok beteljesítése és az elvárt magas 
minőség elérése jelentős részben – bár messze nem kizárólagosan – gazdasági kérdés is. 
Ennek fényében a Dankó Rádió céljára elkülönített összeg nem tekinthető túlságosan 
magasnak, ár-érték aránya megfelelő. Ugyanakkor a Testület által megfogalmazott 
további fejlesztési javaslatok végrehajtása minden bizonnyal jelenleg pontosan nem 
számszerűsíthető további költségigénnyel járhat, aminek forrásai – értelemszerűen – 
jelenleg nem azonosíthatók, azonban a közszolgálati médiának érdemes felkészülnie e 
források előteremtésére. 
 
4.2.9. A médiapluralizmus alakulásának vizsgálata 
 
A ko zszolga lati me dia nak rendeltete se ne l fogva kiemelkedo  szerepet kell beto ltenie a 
me diapluralizmus ele re se ben. Az EMFA is kiemeli a preambuluma ban, hogy a „nemzeti 
me diako rnyezetben, amelyet az a llami e s maga n me diaszolga ltato k egyu tte le se jellemez, 
a ko zszolga lati me diaszolga ltato  hozza ja rul a me diapluralizmus elo mozdí ta sa hoz e s 
elo segí ti a versenyt a me diaa gazatban aza ltal, hogy a ku lo nbo zo  e rdeklo de si ko ro knek, 
ne zo pontoknak e s demogra fiai csoportoknak megfelelo  tartalmak sze les ska la ja t a llí tja 
elo , valamint alternatí v ne zo pontokat e s mu sorszolga ltata si leheto se geket kí na l, amely 
gazdag e s egyedi kí na latot biztosí t. A ko zszolga lati me diaszolga ltato k versenyeznek a 
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maga n-me diava llalkoza sokkal e s online platformokkal – belee rtve a ma s taga llamokban 
letelepedetteket is – a ko zo nse ge rt e s adott esetben a hirdete si forra soke rt” [(29) 
preambulumbekezde s]. 
 
A médiaszolgáltatások hazai piacán jelenleg nem működik a Dankó Rádió zenei 
tematikájához hasonló, kizárólag magyarnóta, népzenei, operett, világzenei és 
örökzöldeket játszó szolgáltatás. A csatorna országos vételkörzete, ingyenesen elérhető 
volta miatt a társadalom legszélesebb rétege számára válik elérhetővé, könnyen 
hozzáférhetővé, ezzel is teljesítve a közmédiával szemben támasztott átfogó 
szolgáltatásnyújtás követelményét. A közönség informálásán és a sokszínűség 
biztosításán felül a csatorna – a bemutatott műsorszámokon keresztül – hozzájárul a 
kapcsolódó műsorgyártás támogatásához, áttételesen pedig a kultúra (a népzene, az 
operett, a világzene stb.) iránti érdeklődés növeléséhez. 
 
A hazai médiapiacon folyamatosan érzékelhető igény mutatkozott és mutatkozik az 
egyedi tartalommal bíró kulturális műsorok iránt, a piaci szereplők részéről ugyanakkor 
– tekintettel azok elsődleges gazdasági érdekére – e misszió ellátása, ahogyan a múltban, 
úgy a jövőben sem várható el. A szolgáltatás ebből következően a kulturális műsorok 
piacán várhatóan nem jár jelenleg is működő médiaszolgáltatás megszűnésével, illetve 
más szolgáltatás piacra lépésének akadályozásával. Ennek következtében a médiapiacon 
elérhető szolgáltatások, tartalmak tekintetében a közönség választási lehetőségei 
növekedtek, azaz a csatorna nem veszélyezteti a médiapiac egyensúlyát, a 

tartalmak sokszínűségét, a médiapluralizmust. 
 
4.2.10. Következtetések 
 
A Dankó Rádió rádiós csatorna közszolgálati értékével kapcsolatban a Testület a 
következő megállapításokat teszi: 

− a Dankó Rádió tematikája, a népzenei-magyar nóta-cigányzene-operett 

műfajokba mint a magyar zenei kulturális örökség körébe tartozó 

műsorszámok közzététele a közszolgálati médiával szemben támasztott 

követelményekkel teljes mértékben összhangban van; 

− Magyarországon, illetve a magyar társadalomban a rádió még mindig fontos 

szerepet betöltő médiumtípus, ezért a tematikus csatornák indítása és 

fenntartása indokolható elképzelés; 

− a Dankó Rádió jelenlegi formájában gyakorlatilag a társadalom szinte 

minden tagja számára elérhető lehet; 

− célul kell kitűzni a Dankó Rádió hallgatói bázisának megőrzését, illetve a 

fiatalabb generációk körében annak egyenletes növelését, a tartalomkínálat 

minőségének megőrzése mellett; 

− a változó médiafogyasztási szokásokat felismerve, valamint a közszolgálati 

média jövőbeni társadalmi szerepének erősítése érdekében az elért 

eredményeken túl továbbra is figyelmet kell fordítani az internetes 

tartalomszolgáltatásra, mind az online rádió, mind a közösségi 

platformokon megjelenő tartalmak formájában; 

− a Dankó Rádió ár-érték aránya megfelelő, költségei nem igénylik a 

közszolgálati médiára fordított állami támogatás összegének növelését; 
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így a fenti megállapításokra alapozva a Dankó Rádió csatorna közszolgálati értéke 

eléri a szükséges mértéket.  
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5. A TESTÜLET DÖNTÉSE 
 
 
A Szabályzat szerint a meglévő szolgáltatások esetében a közszolgálati érték-vizsgálat 
elvégzésére irányuló eljárás egyetlen részből áll, ennek során a Testület értékeli a 
szolgáltatás által képviselt közszolgálati értéket. 
 
A Testület a vizsgálat lefolytatását követően úgy találta, hogy a Dankó Rádió rádiós 
szolgáltatás magas közszolgálati értéket képvisel, és jóváhagyja a szolgáltatás eredeti 
feltételekkel történő további folytatását. 
 
Budapest, 2025. október 13. 


